
Dirasat: Human and Social Sciences, Volume 50, No. 6, 2023     

192 

 
© 2023 DSR Publishers/ The University 

of Jordan.  

This article is an open access article 
distributed under the terms and 
conditions of the Creative Commons 
Attribution (CC BY-NC) license 
https://creativecommons.org/licenses/b
y-nc/4.0/     

 

The effect of animated advertisements on social networking sites on the purchasing decision of 

Jordanian children 

Farhan Al Olaimat *1, Aseel Al Sudi2 
1Department of Public Relation, Faculty of Mass Communication, University of Yarmouk, Irbid, Jordan. 

2Media Researcher, Jordan. 

 

 

 

Received: 26/9/2022 

Revised: 3/11/2022 

Accepted: 20/12/2022 

Published: 30/11/2023 

 
* Corresponding author: 

farhan.olaimat@yu.edu.jo 

 
 
Citation: Al Olaimat, F., & Al Sudi, 

A. (2023). The effect of animated 

advertisements on social networking 

sites on the purchasing decision of 

Jordanian children. Dirasat: Human 

and Social Sciences, 50(6), 192–213. 

https://doi.org/10.35516/hum.v50i6.2

474  

  

 

 

 

 

Abstract 

Objectives: The study aimed to identify the effect of animated advertisements on social 

networking sites on the purchasing decision of Jordanian children, and the factors of attracting 

attention, arousing interest, creating desire, and purchasing decisions for Jordanian children due to 

their exposure to animated advertisements on social networking sites. 

Methods: It is descriptive study which relied on the survey method. Accordingly, a   

questionnaire was designed to collect data from the sample members to answer the following 

study axes: factors of attracting attention, interest, desire creation, and the purchasing decision of 

Jordanian children due to their exposure to animated advertisements on social networking sites. 

The arithmetic average in the axis of purchasing decision is the result of being affected by the 

previous factors (attracting attention, interest, creating desire). The questionnaire was distributed 

to a purposive sample of (400) Jordanian children, aged between (15-18) years. 

Results: The main factors that attract attention and create desire for animated advertisements on 

social networking sites are, respectively: using colors, introducing the price, and explaining how to 

fully use the product. The purchasing decision came with an arithmetic average of (3.82) and to a 

high degree, which is the outcome of the factors of attracting attention, interest, and creating desire. 

Conclusions: There is an effect of animated advertisements on social networking sites in terms of 

attracting attention, interest, desire creation, and purchasing decision for Jordanian children. It 

recommends that parents and the competent authorities follow up advertisements on social 

networking sites that children are exposed to. 

Keywords: Animation advertisements, social networking sites, purchasing decision, Jordanian 

children. 

 
ِّ في الق

واصُل الاجتماعي 
َّ
اقع الت ِّكة في مو

ِّ للأطفال تأثير إعلانات الرُّسوم المتحر 
رائي  ِّ

 
رار الش

ين ِّ
  الأردني 

 2 ، أسيل السودي*1فرحان العليمات
 قسم العلاقات العامة، كلية الإعلام، جامعة اليرموك، إربد، الأردن 1

 ، الأردنباحثة إعلامية 2
ـص

 
 ملخ

واصُل ال الأهداف ِّكة في مواقع التَّ
راسة إلى تعرُّف تأثير إعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ

ِّ لأطفاا  : هدفت الد 
راي ِّ  ِّ

 
ِّ في الررار الِّ

جتاايي 
ين جراء تعرضهم  ِّ

ين، ومن خلاله تعرُّف عوامل جذب انتباه، وإثارة اهتاام، وخلق الرغبة، والررار الِّراي ِّ لأطفاا  الأردني  ِّ
الأردني 

 ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

 .لإعلانات الرُّسوم المتحر 

راسة في نطالمنهجية ِّ
ة، : جاءت الد  راسات الوصايَّ ِّ

ِّ. جرى استخدام الستبانة كأداة لجاع و اق الد 
اعتادت على المنهج  المسحي 

نة للإجابة عن محاور الدراسة الآتية: عوامل جذب النتباه، والهتاام، وخلق الرغبة، وال ِّ
الِّراي ِّ  ررارالبيانات من أفراد العي 

ن جراء تعرضهم لإعلانات الر سوم  ، ويعد  المتوسط الحساب ِّ في محور لأطفاا  الأردنيي  واصل الجتاايي  ركة في مواقع الت  المتح 
عينة  توزيع الستبانة على)جذب النتباه، الهتاام، خلق الرغبة(. جرى  الررار الِّراي ِّ هو نتيجة التأثر في العوامل السابرة

 ( سنة. 18-15( فال أردن ِّ تراوحت أعاارهم ما بين )400قصدية تكونت من )
ِّ هي على  :  إن  أهم عوامل جذب النتباه، والهتاام، وخلق الرغبةنتائجال

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
لإعلانات الرُّسوم المتحر 

عر،  ِّ
عريف بالس  ة استخدامو التوالي: استخدام الألوان، والتَّ المنتج على نحو كامل. وجاء الررار الِّراي ِّ باتوسط  شرح كيايَّ

 وبدرجة مرتاعة، الذي يعد  المحصلة الأخيرة لعوامل جذب النتباه والهتاام وخلق الرغبة. 3,82)حساب ِّ بلغ )
ِّ من جهة جذب النتباه، والهتاام، وخلق الرغبة، الخلاصة

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
: هناك تأثير لإعلانات الرُّسوم المتحر 

ين ِّ
ِّ لأطفاا  الأردني 

راي ِّ  ِّ
 
باتابعة الإعلانات عبر مواقع التواصل  ختصةوص ي الدراسة أولياء الأمور والجهات المت .والررار الِّ

 فاا .الجتاايي التي يتعرض لها الأ 
ون : الكلمات الدالة ، الأفاا  الأردنيُّ راي ُِّّ ِّ

 
ِّ، الررار الِّ

واصُل الجتاايي  ِّكة، مواقع التَّ
 .تأثير، إعلانات الرُّسوم المتحر 
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مة: ِّ
 مقد 

ِّ يعد  الإعلا 
ة تسويق وترويج المنتجات أو الخدمات  ولل  لما يرد  ة في عاليَّ ة، الذي أصب  أداة أساسيَّ صاليَّ ِّ

 
رويج الت

َّ
ِّ أدوات الَّ

مه الإعلان ن من أهم 

ه المجتا ة المتسارعة وتوجُّ صاليَّ ِّ
 
ة والت كنولوجيَّ ِّ

رات الت  طوُّ ِّ التَّ
ٍّ من المعلن والمستهل ، وفي ظل 

عات الحديثة إلى الإنَّرنت واعتاادهم من فوائد عديدة لكل 

ه للإعلان عبر الإنَّرنت أو الإعلان  وجُّ ِّ التَّ
روري  رات  كان من الضَّ طوُّ ة، ولمواكبة هذه التَّ صاليَّ ِّ

 
.عليه في أغلب أنِّطتهم الت ِّ

 الإلكَّرون ِّ 

ة لرد أصب  الإعلان الإلكَّرون ُِّّ من أكثر أنواع الإعلانات رواجًا وانتِّارًا في العصر ال بالإعلانات  مزدحمةحديث، إل أصبحت المواقع الإلكَّرونيَّ

ابتة )إعلان
َّ
ى إلى ضجر المتابعين ومللهم، وانخااض إقبالهم على متابعة هذه الإعلانات، وخصوصًا الإعلانات الث  المختلاة، لل  ما أدَّ

ً
وَر(، نتيجة ات الصُّ

ِّكة كِّكل جديد من الإ 
ة )شريت ، لذل   ظهرت إعلانات الرُّسوم المتحر   (.6، ص2017علانات الإلكَّرونيَّ

 كبيرًا وتااعلا أكثر من غيرها من الإعلانات الأخرى )عايا ِّ، 
ً

ِّكة إقبال
(، ولكنَّ هذه الإعلانات 155، ص2015لرد شهدت إعلانات الرُّسوم المتحر 

ة على الإنَّرنت، حيث لجأ المعلنو  ها في بعض المواقع الإلكَّرونيَّ ِّ
اة في بث  عدُّ مواقعَ لات كانت مكلِّ

ُ
، التي ت ِّ

واصُل الجتاايي  ها من خلا  مواقع التَّ ِّ
ن إلى بث 

ة. انيَّ  تكلاة منخاضة تكاد تكون مجَّ

ال إلى عالم آخر مختلف عن عالم الكبار، له لغة ِّ
 
ِّكة، إل ينتمي الط

رة والمتحر  ِّ
ة من شرائ  المجتاع المتغي  ة وسلوكات  إنَّ الأفاا  شريحة مهاَّ خاصَّ

ن ة التي تعال على توسيع الإدراك  يريدون ة  فالأفاا  معيَّ صاليَّ ِّ
 
اتهم الت ِّ جديد من خلا  عاليَّ

فوا بيئتهم والعالم من حولهم، واكتِّاف كل  أن يتعرَّ

ة من خلا  ال نهم من إنِّاء وتوفيد العلاقات الجتااعيَّ ِّ
 
ِّ الخيا  والإبداع والنخراط في المجتاع  حيث تاك

ِّ وتناية حس 
واصُلالعرلي     (تَّ

(Kathleen,2011.p.1  ِّ
 
ال، تغذ ِّ

 
الة للط ها تعد  وسيلة جذب فعَّ ِّ الستطلاع  فإنَّ

ِّ وحب 
ِّ الجاالي 

ِّكة على الخيا  وتناية الحس 
سوم المتحر  ي ولعتااد الرُّ

ع فيه حاجاته الأس ة ومكانٍّ يُِّبِّ ده باعلومات ثرافيَّ ِّ
ة لديه، وتزو  ز الخبرة الجتااعيَّ ِّ

ة.قدراته وتعز   اسيَّ

ته من خلا  إكسابه المهارات الم ، فتسهم في تِّكيل شخصيَّ ِّ
ال الأردن ِّ  ِّ

 
ِّ في الط

واصُل الجتاايي  صا  ومواقع التَّ ِّ
 
ر وسائل الت ِّ

 
ي ميوله، تؤث ِّ

ختلاة وتبِّ 

ي  ِّ
ِّ الستكِّاف والستطلاع، وتبِّ 

رافة وتدفعه إلى حب 
َّ
، وتنرل له الث ِّ

ز معرفته بالجانب الجتاايي  ِّ
خال وتعز  ِّ

 
ز قدرته في ات ِّ

جاهات، وتعز  ِّ
 
الأفكار والت

راي ُِّّ )علياات،  ِّ
 
 (.21، ص2017الررارات المختلاة، ومنها الررار الِّ

 

راسة: ِّ
 مشكلة الد 

رويج  نظرًا إلى حجم 
َّ
ة الَّ ة وشيوعًا في عاليَّ يَّ ِّ

ِّ من أكثر الوسائل التصالية أها 
واصُل الجتاايي  لستخدام الواسع لهذه ايعد  الإعلان في مواقع التَّ

، بل غدت إدمانًا في حياة الكثير من مستخدميها من جايع الائات العارية وخصوصا الأفاا  والم ٍّ
راهرين المواقع، التي أصبحت باثابة روتين يوم ِّ 

ِّ مثل: إعلانات الصُّ 137، ص2020)علاء الدين، 
واصُل الجتاايي  دت أشكا  الإعلانات في مواقع التَّ وَر، إعلانات الايديو، إعلانات الرُّسوم (، وقد تعدَّ

ة، وتأثيرٌ أكبر على الأفاا    ِّكة تأثير ملحوظ على مِّاهديها عامَّ
ِّكة )الأنيايِّن(، وغيرها، فكان لإعلانات الرُّسوم المتحر 

ها تعتاد على الخيا  المتحر  لأنَّ

أثير عليهم )المصري،  ا يجعلها سهلة التَّ ِّكة 10ص، 2020أكثر من الواقع، ماَّ
ف تأثير إعلانات الرُّسوم المتحر  راسة في تعرُّ ِّ

ص مِّكلة الد  (، وتتلخَّ

ة ) ين من لوي الائة العاريَّ ِّ
ِّ لأطفاا  الأردني 

راي ِّ  ِّ
 
لوك الِّ ِّ على السُّ

واصُل الجتاايي   ( سنة.18-15)الأنيايِّن( في مواقع التَّ

 

راسة: ِّ
ة الد  يَّ ِّ

 أهم 

ة: ة العمليَّ يَّ ِّ
 الأهم 

ِّ تسليط الضَّ  .1
، وعلى إعلانات الرُّسوم المتحر  ٍّ

ِّ على نحو عام 
راي ِّ  ِّ

 
لوك الِّ ِّ على السُّ

واصُل الجتاايي  كة في وء على تأثيرات الإعلانات في مواقع التَّ

. ٍّ
ِّ على نحو خاص 

واصُل الجتاايي   مواقع التَّ

ة مواكبة الجديد والحديث في عالم الإعلان، وما ينعكس على المعلنين والمنتج .2 يَّ ِّ
 ين والمستهلكين.أها 

ة. .3 ناية القتصاديَّ ة إعلانات الأفاا  ودورها في تحري  عجلة التَّ ة العناية بصناعة الإعلان، خاصَّ يَّ ِّ
 أها 

ة والإعلان للولوج الى صناعة إعلانات الأفاا .4 ات الإعلام،  قسم العلاقات العامَّ يَّ ِّ
 
ة فلبة كل ات الإعلام، وخاصَّ يَّ ِّ

 
 ، سواءً ما تحايز فلبة كل

.ي ِّ
طبير ِّ  ِّ أو التَّ

ظري  ق بالجانب النَّ
َّ
 تعل

ة: ة العلميَّ يَّ ِّ
 الأهم 

راسات الرليلة  -1 ِّ
راسة من الد  ِّ

ِّ  -الباحثينبحدود علم -تعد  هذه الد 
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

التي تبحث في تأثير إعلانات الرُّسوم المتحر 

ين. ِّ
ِّ لأطفاا  الأردني 

راي ِّ  ِّ
 
لوك الِّ  على السُّ

ة )درا -2 لة بالأفاا  من لوي الائة العاريَّ ِّ
 
ِّ فئات المجتاع المتاث

دت دراسة )عبد الكريم، 18-15سة فئة من أهم 
َّ
( 336، ص2021(، حيث أك

يهم سلوكات وعادات جديدة. ِّ
ِّ وتبن 

واصُل الجتاايي   على كثافة استخدام الأفاا  لمواقع التَّ
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ة بدراسة ت -3 ة والعربيَّ يَّ ِّ
 
ِّ وتأثيرها على إثراء المكتبات المحل

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
ل في إعلانات الرُّسوم المتحر 

َّ
ة تتاث رات عصريَّ ِّ

هتمُّ باتغي 

. ِّ
ي  ِّ
 
عيد المحل ِّ لأطفاا  على الصَّ

راي ِّ  ِّ
 
 الررار الِّ

راسة: ِّ
 أهداف الد 

راسة في تعرُّف الإجابة عن أسئلة الدراسة. ِّ
ل أهداف الد 

َّ
 تتاث

 

راسة: ِّ
 أسئلة الد 

؟ .1 ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

ين لإعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ
 ما عادات تعرُّض الأفاا  الأردني 

؟ .2 ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

ين لإعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ
 ما عوامل جذب انتباه الأفاا  الأردني 

ين لإعلانات الرُّ  .3 ِّ
؟ما عوامل إثارة اهتاام الأفاا  الأردني  ِّ

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
 سوم المتحر 

ِّ؟ .4
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

ين  نحو إعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ
 ما عوامل إثارة رغبة الأفاا  الأردني 

ِّكة في  .5
ين تجاه إعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ

( لأطفاا  الأردني  راي ُِّّ ِّ
 
لوك الِّ لوك ُِّّ )السُّ ؟ما الإجراء السُّ ِّ

واصُل الجتاايي   مواقع التَّ

 

راسة: ِّ
 فروض الد 

ق من الارض الرئيس الآت ِّ وتارعاته: حرُّ راسة بالتَّ ِّ
 قامت الد 

ين نتيجة متابعتهم لإعلانات الرسوم المتحركة في مواقع الت .1 ِّ
ِّ لدى الأفاا  الأردني 

راي ِّ  ِّ
 
ة للررار الِّ واصل هناك فروق لات دللة إحصائيَّ

عزى إلى
ُ
، العار، مكان الإقامة(. الجتاايي، ت وع الجتااييُّ رات الآتية: )النَّ ِّ

 المتغي 

ة: عرياات الإجرائيَّ  المصطلحات والتَّ

لع  جماهيرية : "رسالة اتصاليةالإعلان - ِّ
ِّب ، برصد ترديم الس 

سات التي تهدف إلى الر  بعها منِّآت الأعاا  والمؤسَّ
َّ
ان، تت

َّ
ة، مدفوع الث ٍّ

غير شخصي 

ين وإقناعهم بها"  )عابد،  والخدمات والأفكار ِّ
ناعي  ِّ

سوم 26، ص2013لمجاوعة من المستهلكين أو المَِّّركين الص  ه: إعلان الرُّ ا بأنَّ (. ويُعرَّف إجرائيًّ

ة ) ون من لوي الائة العاريَّ ِّكة )الأنيايِّين(  الذي يتعرَّض له الأفاا  الأردنيُّ
راسة على مواقع 18-15المتحر  ِّ

واصُل ( سنة خلا  فَّرة هذه الد  التَّ

ِّ الذي يرض ى عنه المعلن والمنتج معًا، مرابل أجر مدفوع تبدو فيه صاة المعلن.
ريق الستهلاك ِّ 

َّ
ِّ لسلوك الط

 الجتاايي 

ِّكة )الأنيايِّن(: -
ابتة لمخافبة الأفاا ، ويُستَخدَم فيها الأسلوب ال الرُّسوم المتحر 

َّ
رام ِّ "تل  البرامج التي تعال تروم على تحري  الرُّسوم الث

د 

ة وغيرها، لتحريق تواصل سلس وتيَّ رات الصَّ ِّ
 
ور المرسومة بأزهى الألوان والحركات والمؤث مَ في مِّاهدة متكاملة بالصُّ ب لتردَّ أثير  المحبَّ وكذل  التَّ

ِّكة التي يتعرَّض لها الأفاا  الأر 58، ص2000في الأفاا  )معوض، 
ها: الرُّسوم المتحر  ا بأنَّ عرَّف إجرائيًّ

ُ
ون الذين تَّراوح أعاارهم ما بين )(. وت -15دنيُّ

راسة.18 ِّ
ِّ خلا  فَّرة إجراء هذه الد 

واصُل الجتاايي   ( سنة عبر الإعلانات في مواقع التَّ

-  ِّ
واصُل الجتاايي  ، يجاع بين أمواقع التَّ ِّ

واصُل بين الأفراد في المجتاع الفَّراض ي  ، تتي  التَّ فرادها : "مجاوعة من المواقع على شبكة الإنَّرنت 

ة، ومعرفة أخبارهم ومعلوماتهم التي يت ات الشخصيَّ لاع على الملاَّ ِّ
 
سائل، أو بالف واصُل بينهم بالرَّ يحونها للعرض. وهي اهتاامات مَِّّركة، ويتمُّ التَّ

فهاا ِّ ا ِّ بين الأفراد، سواءً أكانوا أصدقاء في الواقع أو أصدقاء جرى تعرُّ
واصُل الجتاايي  الة للتَّ ة" )عجزون، وسيلة فعَّ ياقات الفَّراضيَّ ِّ

لس 

ة )25، ص2018بوعزة،  ون من لوي الائة العاريَّ ها: المواقع التي يستخدمها الأفاا  الأردنيُّ ا بأنَّ عرَّف إجرائيًّ
ُ
( سنة ويتعرَّضون من 18-15(. وت

راسة،. ِّ
ِّكة المنِّورة فيها خلا  فَّرة إجراء هذه الد 

 خلالها إلى إعلانات الرُّسوم المتحر 

راي ُِّّ ا - ِّ
 
لوك الِّ غبات وسد الحاجات المطلوبة للاستهل " لسُّ لع والخدمات من أجل إشباع الرَّ ِّ

راء للس  ِّ
 
: "هو نِّافات الأفراد في أثناء الختيار والِّ

ال الأردن ُِّّ من لوي الائة العا142، ص2018)العايدي،  ِّ
 
راي ُِّّ الذي يبرزه الط ِّ

 
لوك الِّ ه: السُّ ا بأنَّ ة )(. ويُعرَّف إجرائيًّ ( سنة من بعد 18-15ريَّ

. ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة )الأنياِّين( في مواقع التَّ

 تعرُّضه لإعلانات الرُّسوم المتحر 

ال: - ِّ
 
امنة عِّرة من عاره، ما لم يبلغ سنَّ الرُّشد قبل لل  )العلياات،  الط

َّ
ال 13، ص2017"كلُّ إنسان لم يتجاوز الث ِّ

 
ه: الط ا بأنَّ (. ويُعرَّف إجرائيًّ

ة )الأر  .18-15دن ُِّّ من لوي الائة العاريَّ ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة )الأنيايِّن( في مواقع التَّ

 ( سنة الذي يتابع لإعلانات الرُّسوم المتحر 

 

ابقة راسات السَّ ِّ
 :الد 

ة: راسات العربيَّ ِّ
 الد 

واصُل ( بعنوان2021) دراسة الجمال - سويق الإلكَّرون ِّ لمنتجات الأفاا  عبر شبكات التَّ
َّ
جاهات الأسرة نحو  "الت ِّ

 
ِّ وعلاقته بات

الجتاايي 

راء"،  ِّ
 
ة بالأفاا ، وتأثيرها عبر شبكات  وهدفتالِّ ِّ لمنتجاتهم الخاصَّ

سويق الإلكَّرون ِّ 
َّ
اات للت

َّ
ركات والمنظ ة استخدام الَِّّ إلى معرفة مدى فاعليَّ
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لعة أو ِّ
جاهات الأسرة نحو المنتج أو الس  ِّ

 
ِّ بتِّكيل ات

واصُل الجتاايي  بعت  التَّ ة التي اتَّ راسات الوصايَّ ِّ
راسة إلى الد  ِّ

الخدمة المعروضة، وتنتمي هذه الد 

راسة بأولياء أمور الأفاا  أو الأفاا  أناسهم من سكان الر ِّ
ل مجتاع الد 

َّ
، ويتاث ِّ

ِّ والميدان ِّ 
حليلي  يه التَّ راسة المنهج المسحيَّ بِّرَّ ِّ

نة الد  ِّ
لت عي 

َّ
اهرة، وتاث

ة من ا نة عاديَّ ِّ
صا  )الحوار(، من عي  ِّ

 
ة الت راسة نظريَّ ِّ

ة لمنتجات الأفاا ، وقد استخدمت هذه الد  سويق الإلكَّرونيَّ
َّ
لجاهور المستهدَف لمواقع الت

ة نتائج  من أبرزها: راسة إلى عدَّ ِّ
لت الد   وتوصَّ

1-  ِّ
 
ة الجاهور المستهدَف، وتؤث ر في درجة فاعليَّ ِّ

 
ن عنها، تؤث

َ
.إنَّ فبيعة المنتجات والخدمات المعل ِّ

راي ِّ  ِّ
 
 ر في سلوكهم الِّ

ركات عن فريق ا -2 اات أو الَِّّ
َّ
ة بالمنظ لع والخدمات الخاصَّ ِّ

ٍّ في ترويج المنتجات والس 
ة تروم بدور مهم  سويق الإلكَّرونيَّ

َّ
لنِّافات مواقع الت

واصُل الجتاايي ة ووسائل التَّ ة التي تروم بها عبر المواقع الإلكَّرونيَّ ااعليَّ ة والتَّ صاليَّ ِّ
 
ة.الت رليديَّ ِّ مجهود، مرارنة بالوسائل التَّ

ِّ تكلاة وأقل 
 ، ولل  بأقل 

ة".2021العلياات وآخرون ) دراسة - ة لإعلانات المتاجر الإلكَّرونيَّ راسة إلى تعرُّف  وهدفت (  بعنوان "دوافع استخدام المرأة الأردنيَّ ِّ
هذه الد 

ة لإعلانات المتاجر الإلكَّرون ل مجتاع دوافع متابعة المرأة الأردنيَّ
َّ
، وقد تاث بعت المنهج المسحيَّ ة التي اتَّ راسات الوصايَّ ِّ

راسة إلى الد  ِّ
ة، وتنتمي هذه الد  يَّ

وات ِّ تراوحت أعاارهنَّ بين 
َّ
اا  )إربد، جرش، عجلون، المارق( الل ة في محافظات الَِّّ راسة  بالمرأة الأردنيَّ ِّ

ة  18الد  نة عِّوائيَّ ِّ
عامًا فأكثر، من خلا  عي 

راسة ناولج "منتظاة،  ِّ
ة نتائج، كان من أبرزها:AIDAوقد استخدمت هذه الد  راسة إلى عدَّ ِّ

لت الد   ". توصَّ

ة.88.9إنَّ نسبة ) .1 راسة تستخدم إعلانات المتاجر الإلكَّرونيَّ ِّ
نة الد  ِّ

 ( من عي 

ة في المن .2 عرُّض لإعلانات المتاجر الإلكَّرونيَّ لنَ التَّ راسة ياضَّ ِّ
نة الد  ِّ

 ز ، وفي فَّرة المساء.إنَّ اغلب أفراد عي 

ة. .3 وَر والرُّسوم يجذب انتباه المبحوثات لإعلانات المتاجر الإلكَّرونيَّ  إنَّ استخدام الصُّ

ف تأثير 2020دراسة زاهر ) - ة"،  وهدفت إلى تعرُّ ِّ للاستهل : دراسة ميدانيَّ
راي ِّ  ِّ

 
ِّ على الررار الِّ

واصُل الجتاايي  ( "تأثير الإعلان عبر شبكات التَّ

بعت االإعلان  ة التي اتَّ راسات الوصايَّ ِّ
راسة إلى الد  ِّ

ِّ للاستهل ، وتنتمي هذه الد 
راي ِّ  ِّ

 
ِّ في الررار الِّ

واصُل الجتاايي  ل عبر شبكات التَّ
َّ
، ويتاث حليليَّ لمنهج التَّ

نة ميسَّ  ِّ
راسة من عي  ِّ

نة الد  ِّ
ل عي 

َّ
ة، وتتاث لقيَّ

َّ
راسة من زبائن سوق العرارات في مدينة اللا ِّ

راسة مجتاع الد  ِّ
رة من زبائن سوق العرارات، واستخدمت الد 

راسة إلى عدة نتائج كان من أبرزها:Engel, Kollat and Thrassou (EKBناولج ) ِّ
لت الد   .  توصَّ

ة بينهاا. -1 ِّ للاستهل ، حيث إنَّ هنال  علاقة إيجابيَّ
راي ِّ  ِّ

 
ر في الررار الِّ ِّ

 
ِّ يؤث

واصُل الجتاايي   الإعلان عبر مواقع التَّ

ِّسالة ا إنَّ  -2
مَّ محتوى الر 

َ
، هو خصائص الإعلان، ويليه تصايم الإعلان، ومن ث ِّ

راي ِّ  ِّ
 
ة.أكثر بُعد من أبعاد الإعلان تأثيرًا على الررار الِّ  لإعلانيَّ

ين الجام2020خلوف، يسعد ) دراسة - ِّ
لبة الجزائري 

َّ
ِّ للط

راي ِّ  ِّ
 
لوك الِّ ِّ على السُّ

واصُل الجتاايي  ة على ( بعنوان"تأثير مواقع التَّ ين: دراسة ميدانيَّ ِّ
عي 

صا  بجامعة جيجل"،  ِّ
 
نة من فلبة قسم الإعلام والت ِّ

ين  هدفتعي  ِّ
لبة الجامعي 

َّ
ِّ للط

راي ِّ  ِّ
 
لوك الِّ ِّ في السُّ

واصُل الجتاايي  إلى الكِّف عن تأثير مواقع التَّ

بعت المنه ة التي اتَّ راسات الوصايَّ ِّ
راسة إلى الد  ِّ

ين، وتنتمي هذه الد  ِّ
نة الجزائري  ِّ

ين، وتاثلت عي  ِّ
ين الجامعي  ِّ

لبة الجزائري 
َّ
راسة في الط ِّ

ل مجتاع الد 
َّ
، ويتاث حليليَّ ج التَّ

راسة إلى عد ِّ
لت الد  صا  في جامعة جيجل. توصَّ ِّ

 
ِّ برسم الإعلام والت

واصُل الجتاايي  لبة من مستخدم ِّ مواقع التَّ
َّ
راسة في الط ِّ

 ة نتائج كان من أبرزها:الد 

ِّ للاستهل  وجود تأثير لموا -1
راي ِّ  ِّ

 
لوك الِّ ِّ على السُّ

واصُل الجتاايي  صا  بجامعة جيجل-قع التَّ ِّ
 
 .-أي فلبة الإعلام والت

لبة، إلى جانب تاضيل هذه المواقع كأداة م -2
َّ
ِّ للط

راي ِّ  ِّ
 
لوك الِّ ِّ على السُّ

واصُل الجتاايي  ٍّ لأبعاد مواقع التَّ
رة على قرارات وجود تأثير إيجاب ِّ  ِّ

 
ؤث

راء لد ِّ
 
 ى المستهل .الِّ

ة"، 2019الخولي ) دراسة - : دراسة ميدانيَّ ِّ
راي ِّ  ِّ

 
ِّ وعلاقته بسلوكهنَّ الِّ

واصُل الجتاايي  ( "تعرُّض فالبات الجامعات لإعلانات مواقع التَّ

ِّ لدى فالبات ال هدفت
راي ِّ  ِّ

 
أثير على الررار الِّ ِّ في التَّ

واصُل الجتاايي  راسة إلى رصد دور إعلانات مواقع التَّ ِّ
راسة إلى الد  ِّ

جامعات، وتنتمي هذه الد 

ة( ة والخاصَّ ة )الحكوميَّ راسة في فالبات الجامعات المصريَّ ِّ
، ويتاثل مجتاع الد  بعت المنهج المسحيَّ ة التي اتَّ راسات الوصايَّ ِّ

راسة في الد  ِّ
نة الد  ِّ

، وتاثلت عي 

ة بواقع ) ة حصصيَّ نة عِّوائيَّ ِّ
ٍّ من الجام400عي 

 على كل 
ً
عة ة، جامعة الراهرة، جامعة أسيوط، جامعة ( ماردة موزَّ الية )جامعة الإسكندريَّ  6عات التَّ

كنولوجيا  ِّ
ة للعلوم والت  كتوبر وجامعة الأكادياية العربيَّ

ُ
ة نتائج كان من أبرزها:-النرل البحري  -أ راسة إلى عدَّ ِّ

لت الد   ، وتوصَّ

زة.من الأسباب التي تدفع المبحوثات للاستارار في مِّاهدة إعلانات م -1 ، وجود عروض وخصومات مايَّ ِّ
واصُل الجتاايي   واقع التَّ

م عروضًا وخصومات -2 ِّ
ِّ من خلا  الإعلان الذي يرد 

واصُل الجتاايي  ة المستخدَمة في إعلانات مواقع التَّ  وهدايا. إنَّ تأثير الأساليب الإبداعيَّ

ليمي )ا دراسة - ِّ )ا (2019لد 
واصُل الجتاايي  ِّ "أثر إعلانات شبكات التَّ

ِّ للجاهور العراقي 
راي ِّ  ِّ

 
راسة  وهدفت، "لايسبوك( في الررار الِّ ِّ

هذه الد 

،ِّ
ِّ لدى الجاهور العراقي 

راي ِّ  ِّ
 
ة تأثير الإعلانات عبر موقع "الايس بوك" في الررار الِّ ة التي تجري فيها عاليَّ ف الكيايَّ راسة إلى  إلى تعرُّ ِّ

وتنتمي هذه الد 

بعت  ة التي اتَّ راسات الوصايَّ ِّ
نة من )الد  ِّ

لت العي 
َّ
ة، وتاث لياانيَّ راسة من جاهور مدينة السُّ ِّ

ل مجتاع الد 
َّ
، ويتاث ( ماردة من جاهور 100المنهج المسحيَّ

ة نتائج كان من أبرزها: راسة إلى عدَّ ِّ
لت الد  ة. توصَّ لياانيَّ  مدينة السُّ

واصُل الجتاايي )فيس بوك( تصل إلى جاهور وا -1 ِّ ومدى اختيار المبحوثين لموقع التَّ
راي ِّ  ِّ

 
ة في الررار الِّ اة العاوميَّ ِّ

الي تكتسب الص  سع، وبالتَّ

ته للاستهل . يَّ ِّ
 أها 
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لوك، وجذب النتباه إلى الإعلانات المعروضة. -2 ة بالغة في تحريق وتحايز هذا السُّ يَّ ِّ
 إنَّ تكرار عرض الإعلان، لو أها 

ة: راسات الأجنبيَّ ِّ
 الد 

".Nasir, Faiza, Jabani,Amanat(2019 دراسة - ِّ
راي ِّ  ِّ

 
ِّكة والأفاا : تحليل الررار الِّ

راسة  وهدفت ( بعنوان "إعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ
هذه الد 

ة الت راسات الوصايَّ ِّ
راسة إلى الد  ِّ

ة بانتجات الأفاا ، وتنتمي هذه الد  ِّكة في الإعلانات الخاصَّ
ف تأثير الرُّسوم المتحر  ، إلى تعرُّ بعت المنهج المسحيَّ ي اتَّ

ة نتائج، كان من أبرزها:ويتاث راسة إلى عدَّ ِّ
لت الد  راسة في الأفاا  وأولياء أمورهم، كاا توصَّ ِّ

 ل مجتاع الد 

ِّ لأطفاا . .1
راي ِّ  ِّ

 
ِّكة في الإعلانات في الررار الِّ

ر الرُّسوم المتحر  ِّ
 
 تؤث

ِّكة في الإعلانات على نحو أكبر من غيرها. .2
 يتااعل الأفاا  مع الرُّسوم المتحر 

ِّ والوسائط والألعاب عبر  )  Villanueva, Francisco, and others (2016, دراسة -
واصُل الجتاايي  سويق عبر مواقع التَّ

َّ
بعنوان "تأثير الت

ا  على سلوك الأفاا  ِّ وتطبيرات الجوَّ
را ،"الإنَّرنت  ِّ

ِّ لأطفاا ، وتنتمي هذه الد 
سويق عبر الإنَّرنت 

َّ
راسة إلى توفير فهم أفضل للت ِّ

سة إلى وهدفت هذه الد 

راسة في أولياء أمو  ِّ
ل مجتاع الد 

َّ
، ويتاث جريبيَّ والمنهج المسحيَّ بعت المنهج التَّ ة التي اتَّ ة والوصايَّ جريبيَّ راسات التَّ ِّ

الذين تراوحت أعاارهم -ر الأفاا  الد 

ة ) -( سنة65-25بين ) و  الآتية: فرنسا14-6من الأفاا  لوي الائة العاريَّ ٍّ من الدُّ
، ألمانيا، هولندا، إسبانيا، بولندا، إيطاليا، السويد، ( سنة، في كل 

راسة بـ  ِّ
نة الد  ِّ

ل عي 
َّ
لة باعد  ) 6,400بريطانيا. وتتاث ِّ

 
راسة، متاث ِّ

ة نتائج، كان من أبرزها:800ماردة من مجتاع الد  لت إلى عدَّ ِّ دولة. وتوصَّ
 ( ماردة لكل 

ِّ لها تأثير على  .1
سويق عبر الإنَّرنت 

َّ
 الأفاا .إنَّ ماارسات الت

خال الررارات. .2 ِّ
 
ِّ في ات

سوير ِّ 
َّ
 إنَّ الأفاا  يواجهون صعوبات في تعرُّف المحتوى الت

ة Zourikalat and others, 2015)) دراسة - اات الماليزيَّ
َّ
راء لدى المنظ ِّ

 
ِّ على سلوك الِّ

هذه  وهدفت"، بعنوان "تأثير الإعلان عبر الإنَّرنت 

راسة إلى ترييم تأثير الإعلان عبر ِّ
ة ال الد  راسات الوصايَّ ِّ

راسة إلى الد  ِّ
ة، وتنتمي هذه الد  اات الماليزيَّ

َّ
ِّ لدى المنظ

ِّ الستهلاك ِّ 
راي ِّ  ِّ

 
لوك الِّ ِّ على السُّ

تي الإنَّرنت 

راسة في فلاب جامعة ) ِّ
نة الد  ِّ

ل عي 
َّ
ان ماليزيا، وتتاث

َّ
راسة في سك ِّ

ل مجتاع الد 
َّ
، ويتاث بعت المنهج المسحيَّ راسة إلى 2014( خلا  شتاء UTMاتَّ ِّ

لت الد  . توصَّ

ة نتائج، كان من أبرزها:  عدَّ

ِّ للاستهل . .1
راي ِّ  ِّ

 
لوك الِّ  إنَّ الإعلان عبر الإنَّرنت له تأثير إيجاب ٌِّّ على السُّ

احة. .2 وفير، الرَّ رًا من خلا  عوامل مثل: التَّ ِّ
 
 إنَّ الإعلان عبر الإنَّرنت يكون مؤث

ة( بعنوان "هل إعلانات الرُّس2012) John دراسة - لااز مهاَّ ِّ
ِّكة على الت 

راسة إلى فهم كااءة إعلانات الرُّسوم  هدفت؟"، وم المتحر  ِّ
هذه الد 

بعت المنهج المسحيَّ  ة التي اتَّ راسات الوصايَّ ِّ
راسة إلى الد  ِّ

ة من منظور فلبة الجامعات، وتنتمي هذه الد  لازيونيَّ ِّ
ِّكة الت 

راسة في فلاب المتحر  ِّ
ل مجتاع الد 

َّ
، ويتاث

ة نتائج، الجامعات لت إلى عدَّ لام، وتوصَّ كور والإناث من مدينة دار السَّ
ُّ
ب الجامعات من الذ

َّ
راسة في فلا ِّ

نة الد  ِّ
ل عي 

َّ
 كان من أبرزها: في تنزانيا، وتتاث

لااز. .1 ِّ
ِّكة على الت 

رات إيجابية نحو إعلانات الرُّسوم المتحر   إنَّ للجاهور تصوُّ

ِّكة على التلااز وفهاها.كان الجاهور قادرًا على تاسير معان ِّ رس .2
 ائل إعلانات الرُّسوم المتحر 

 

عليق عليها: ابرة والتَّ راسات السَّ ِّ
 جوانب الإفادة من الد 

ٍّ من الآت ِّ:
ابرة في كل  راسات السَّ ِّ

راسة من الد  ِّ
 استاادت هذه الد 

اتها. - تها وصياغة اسئلتها وفرضيَّ يَّ ِّ
راسة وأها  ِّ

 بلورة مِّكلة الد 

حي .توظيف الأساليب الإحص - كل المناسب والصَّ ة بالَِّّ  ائيَّ

ابرة بالآت ِّ: راسات السَّ ِّ
 ويعلق الباحثان على الد 

واصُل الجتا - ل في معرفة تأثير الإعلانات على مواقع التَّ
َّ
ابرة من حيث الهدف، الذي يتاث راسات السَّ ِّ

راسة مع الد  ِّ
ارت هذه الد  ِّ اتَّ

راي ِّ  ِّ
 
ِّ، على الررار الِّ

ايي 

ة من منظور فلبة الجامعات.John ,2012ء دراسة )للابحوثين، باستثنا لازيونيَّ ِّ
ِّكة الت 

 ( التي هدفت إلى فهم كااءة إعلانات الرُّسوم المتحر 

 المنهج الم -
ً
بعة ة متَّ راسة وصايَّ ِّ

راسة ومنهجها، إل كانت هذه الد  ِّ
ابرة في نوع الد  راسات السَّ ِّ

راسة مع جايع الد  ِّ
ارت هذه الد  .اتَّ  سحيَّ

ارت هذ - راسة، فاستخدمت الستبانة كأداة لجاع المعلومات من المبحوثين.اتَّ ِّ
ابرة في أداة الد  راسات السَّ ِّ

راسة مع جايع الد  ِّ
 ه الد 

 ما تميزت به الدراسة عن الدراسات السابقة:

ِّكة في  -
زت على تأثير إعلان الرُّسوم المتحر 

َّ
راسات التي رك ِّ

ها من الد  ة بأنَّ راسة الحاليَّ ِّ
زت الد  ِّ على الررار الِّراي ِّ تايَّ

واصُل الجتاايي  مواقع التَّ

، وكذل  دراسة تأثيره على  ِّ
كنولوجي  ِّ

ِّ والت 
رِّي  ِّ

رًا على المستوى الت  ره، لأطفاا  الأردنيين، الذي يُعدُّ من أكثر أنواع الإعلان تطوُّ ِّ
دة ومتغي  ِّ

ة متجد  مرحلة عاريَّ

، وتم  الَّركيز في هذه الدر  ِّ
راي ِّ  ِّ

 
اسة على متغيرات وسيطة مهاة مثل العار، النوع الجتاايي، مكان السكن من خلا  عدة فروض وعلى قرارهم الِّ

 هذه الدراسة الأولى التي تبحث في موضوع إعلانات الرسوم المتحركة في مواقع التواصل الجتاايي  -بحدود علم الباحثين-رافرت أسئلة الدراسة. و
فإن 
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اقع التواصل الاجتماعي على فئة الكبار، وتم بيان اختلافها وتو على الررار الِّراي ِّ لائة الأفاا ،  جد دراسات كثيرة تناولت الإعلان في مو

 واتفاقها مع نتائج هذه الدراسة في فصل مناقشة النتائج.

 

موذج المستخدَم:
َّ
 الن

سويق )أيدا( )
َّ
صالت الت ِّ

 
ة  جرى استخدام ناولج ات  (.AIDA Marketing Communication Modelنظرًا إلى الأهداف البحثيَّ

اولج  :(AIDA) نِّأة النَّ

أثير على يد )سانت ألمو لويس( الذي يُعرف باسم ) ِّ بناولج التَّ
ِّ الخاص 

سلسل الهرم ِّ 
َّ
غبة( AIDجرى تطوير الت ( الذي يعِّي )النتباه، الهتاام، الرَّ

اولج من1898في عام  ة تطبيق هذا النَّ ن )سَّرونج إيدورد( كيايَّ ا ِّ المبيعات عن فريق عدد من الخطوات وهي: جذب النتباه  ، حيث بيَّ
َّ
قبل موظ

غبة ) ا مع الجااهير. وقد AIDوالحااظ على الهتاام وخلق الرَّ جاح وتكوين علاقة فويلة زمنيًّ ية إلى النَّ ِّ
( لتحريق الأهداف المراد الوصو  إليها، والمؤد 

اولج يعرف باسم ) ات ( عندما أضاف لAIDAأصب  هذا النَّ ة والمستخدَمة في الأدبيَّ االج المهاَّ ابعة إليه وهي "العال"، وأصب  من النَّ ويس الخطوة الرَّ

ركات ريرة التي تجعل الأشخاص أكثر استجابة لعروض إعلانات الَِّّ
َّ
اولج بالط ِّ وغيرها، ويختصُّ هذا النَّ

خص ي  ة والبيع الشَّ المختلاة  الإعلانيَّ

(Rehman and others, 2015, P45. ) 

اولج  :(AIDA) ماهوم النَّ

ة مراحل وخطوات يارُّ بها الجاهور عندما يتعرَّض إلى AIDAويُرصد بناولج ) ة تسويق الإعلانات، الذي يصف عدَّ ه: حدث أساس يٌّ في عاليَّ ( أنَّ

اولج إلى جذب انتباه الجاهور المستهدَف، ومن ثم يزداد الهتاام الذي يعال  ، الإعلان، ويهدف هذا النَّ ٍّ
غبة لديهم في إجراء سلوك شراي ِّ  على خلق الرَّ

سويق   )
َّ
اولج من ناالج الت ركة، وياكن عد  هذا النَّ رة لدى الجااهير المستهدَفة بالَِّّ ِّ

 
اولج على خلق وزيادة الث  ) ,    Hadiyati, 2016,P.51ويعال النَّ

 :(AIDAمراحل تطبيق ناولج )

 (:Hadiyati, 2016, P51-52( بأربع مراحل، وهي )AIDAيارُّ ناولج )

ة باستخدام كلاات وصور ماهومه تلات انتباة   Awarenessالنتباه:  .1 ِّسالة الإعلانيَّ
ويُرصَد به جذب انتباه المستهلكين، عن فريق محتوى الر 

ة ثلاثة عناصر من الواجب توافرها في النتباه، وهي: أن تكون لات مغزىً ومعِّىً  وفوائد تعود على المستهل ، وأن تكون  المستهل  إلى الإعلان، وثاَّ

ة المنافسة. سائل الإعلانيَّ زة بحيث تكون أفضل من الرَّ ِّسالة صادقة ومايَّ
 الر 

ة ومحتواها، التي تنرل الاائدة من المنتج لجذب اهتاام المستهل ،  Interestالهتاام:  .2 ِّسالة الإعلانيَّ
ركيز في هذه المرحلة على الر 

َّ
يجب الَّ

ِّ تااصيلها. ويكون الهدف
ة بكل  ِّسالة الإعلانيَّ

ا لتوفير وقته لرراءة محتوى الر   في هذه المرحلة جعل المستهل  مستعدًّ

غبة:  .3 ويتمُّ في هذه المرحلة خلق حاجات ووضع دوافع للاستهل  لمتلاك المنتج أو الخدمة، ويارُّ المستهل  في هذه المرحلة بحالة  Desireالرَّ

ِّوي
َّ
د والت ردُّ

َّ
راء أم ل.من الَّ ِّ

 
خالة قرار الِّ ِّ

 
 ش بات

ن عنها في أقرب  Actionالعال:  .4
َ
ة محاولة إقناع المستهل  بِّراء المنتج أو الخدمة المعل وتعد  هذه المرحلة الأكثرَ صعوبة، التي تجري فيها عاليَّ

 وقت وفرصة ماكنه.

سويق "
َّ
صالت والت ِّ

 
ِّ لدى " لتعرُّف عوامل جAIDAوقد جرى الستعانة بناولج الت

لوك ِّ  غبة، والإجراء السُّ ذب النتباه والهتاام، وأنااط تحايز الرَّ

راسة وفروضها، ومن ثمَّ في محاور الستبانة) ِّ
 (.Rawal, 2013, P40المبحوثين  حيث جرى عكسها في أسئلة الد 

ريرة والإجراءات:
َّ
 الط

راسة ومنهجُها: ِّ
 نوع الد 

راسات الوص ِّ
راسة إلى الد  ِّ

راسة، وتردير المستوى تنتمي هذه الد  ِّ
واهر محور الد 

َّ
ة، التي تختصُّ بوصف خصائص المجاوعات وسااتها، أو الظ ايَّ

رات، ثمَّ الحصو  على تن ِّ
نة، وكذل  معرفة درجة الرتباط بين المتغي  نة في مجتاعات معيَّ سبة للوحدات التي تروم بسلوكات معيَّ ِّ

 
ؤات )زغيب، والن بُّ

ِّ  واعتمدت(، 90، ص2009
ِّ الد 

اة للوصو  إلى البيانات -مسح جاهور وسائل الإعلام-راسة على المنهج المسحي 
َّ
ة منظ ها جهود علايَّ ، التي يُرصد بها أنَّ

ة المناسبة لذل ، )المِّهدان ِّ،  منيَّ واهر المبحوثة والمدة الزَّ
َّ
قيق للظ  (.163، ص2017والمعلومات، والوصف الدَّ

 

نتها: ِّ
راسة وعي  ِّ

 مجتمع الد 

راسة")المزاهرة، ويُعرَ  ِّ
ة ماردات مجتاع الد 

َّ
راسة، أو هي كاف ِّ

ه: "جايع المِّاهدات موضع الد  راسة بأنَّ ِّ
راسة 2014ف مجتاع الد  ِّ

ل مجتاع الد 
َّ
(. ويتاث

ة  ) ين من لوي الائة العاريَّ ِّ
)الموقع الإلكَّرون ِّ   40،2 عام بلغت 18( سنة، ويذكر أن نسبة الأفاا  في الأردن دون 18إلى أقل من  -15في الأفاا  الأردني 

(، أما عدد الأطفال في أقليم الشمال في 626163سنة  ) 18إلى  15ويبلغ عدد الأطفال الأردنيين في الفئة العمرية (، 2021لوكالة الأنباء الأردنية،
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 ، اتصال هاتفي( .2022(   )دائرة الاحصاءات العامة، 186986ذات الفئة فبلغ )

ر  ِّ
نة الد  ِّ

عرَّف عي 
ُ
ق وت

َّ
ة  بغرض الحصو  على معلومات أو بيانات تتعل ة من المجتاع، يجري اختيارها بطريرة علايَّ ها: "مجاوعة جزئيَّ اسة بأنَّ

نة في المجتاع" ) نة 48، ص2020، أبو سمرة، والطيطيبالمجتاع، أي تردير وترييم قيم معيَّ ِّ
راسة  جرى استخدام العي  ِّ

(. ولتحريق أهداف الد 

ل في )الرصدية، التي ت
َّ
ة )400تاث رقاء من لوي الائة العاريَّ ان والزَّ ا من محافظة إربد والمارق وعاَّ  أردنيًّ

ً
 ( سنة.18-15( فالا

راسة: ِّ
نة الد  ِّ

رات اختيار عي  ِّ
 مبر 

 الدراسة استهد
نة الرصدية  ولل  بسبب كبر حجم مجتاع الدراسة ولسهولة الوصو  إليه، بالإضافة إلى أن  ِّ

فت الأفاا  الذين تمَّ اختيار العي 

 لهم. يستخدمون مواقع التواصل الجتاايي دون غيرهم لمعرفة تأثير إعلانات الرسوم المتحركة في مواقع التواصل الجتاايي على الررار الِّراي ِّ

راسة: ِّ
 أداة الد 

ة البحث،  راسة، إل تعد  من أدوات جاع البيانات في إفار منهجيَّ ِّ
زمة لتحريق تمَّ تصايم الستبانة كأداة للد 

َّ
فيتمُّ جاع البيانات والمعلومات اللا

ن من ) راسة، التي تتكوَّ ِّ
نة الد  ِّ

ة، ومن ثمَّ تطبيرها على عي  راسة الميدانيَّ ِّ
 ( محاور.7أهداف الد 

دق ِّ
بات والص 

َّ
 :إجراءات الث

دق: ِّ
 الص 

راسة )الستبانة( عن فريق عرضها على م ِّ
: وهو ترييم أداة الد  اهريُّ

َّ
دق الظ ِّ

اين من لوي الخبرة والختصاص، أو الباحثين الص  ِّ
 
جاوعة من المحك

 ِّ
اهرة أو المتغي 

َّ
ِّرون ما إلا كانت قابلة لرياس الظ

لعون على  جايع العبارات والأسئلة، ويرر 
َّ
ر المراد قياسه، فإلا من لوي الخبرة الكبيرة في الرياس، يط

يء المراد قياسه، فإ
َّ

تها لرياس الش  راسة )الستبانة( على )112، ص1998نها تعد  صادقة )الوفاي ِّ، أجاعوا على قابليَّ ِّ
( 5(، وسيتم عرض أداة الد 

راس ِّ
تها لرياس أهداف الد  اولة  لمعرفة مدى قابليَّ

ُّ
حافة والإعلام والط اين من لوي الخبرة والختصاص في موضوعات ومجالت الصَّ ِّ

 
 ة.محك

 ِّ
راسة ومتغي  ِّ

وازن بين هذه العناصر، ومن صدق المحتوى: وهو ترييم أبعاد الد  د من التَّ
ُّ
أك راتها ومااهياها، لرياس محتوى الأداة )الستبانة( والتَّ

ر  ِّ
ة عناصر الموضوع ومتغي 

َّ
 وقادرًا على قياس كاف

ً
لا
َّ
ا عندما يكون ماث

ً
اته )دويدري، أشهر فرق قياسه معاملات الرتباط، فيكون محتوى الأداة صادق

 (.346، ص2000

دق ال ِّ
راسة )المراد قياسها( و الص  ِّ

رات الد  ِّ
اة المضافة  إلى متغي  ِّ

راسة لبيان ما إلا كانت قادرة على قياس الص  ِّ
: وهو ترييم أداة الد  تحليلها، فإلا عامليُّ

ها تكون صادقة )المِّهدان ِّ،   (.153، ص2017كانت الأداة )الستبانة( قادرة على الرياس، فإنَّ

 ثبات الأداة:

د من ثبات
ُّ
أك ِّ حسب معادلة كرونباخ ألاا، إل تراوح ) للتَّ

اخلي  ساق الدَّ ِّ
 
بات بطريرة الت

َّ
(، واعتُبرت هذه 0.70 -0.79الأداة  جرى حساب معامل الث

ن هذه المعاملات. ِّ
راسة. والجدو  الآت ِّ يبي  ِّ

سب مناسبة لغايات هذه الد  ِّ
 
 الن

 

ِّ كرونباخ للمحاور والأدا( 1جدول )
اخلي  ساق الدَّ ِّ

 
  معامل الات

 ة ككل 

اخلي المحور  ساق الدَّ ِّ
 
 الات

 ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

 0.75 عوامل جذب انتباه  لإعلانات الرُّسوم المتحر 

 ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

 0.79 عوامل جذب اهتاام  لإعلانات الرُّسوم المتحر 

 ِّ
غبة لدي  لإعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ أنااط تحايز الرَّ

واصُل الجتاايي   0.77 كة في مواقع التَّ

 ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

لوك ُِّّ الذي تروم به تجاه إعلانات الرُّسوم المتحر   0.73 الإجراء السُّ

 ِِّ  

ة يَّ ِّ
 
رجة الكل  0.76 الدَّ

 

ة  جرى استخدام معظم الأساليب الإحصائية، وستظهر في النتائج. :الأساليب الإحصائيَّ

 مرياس الدراسة: جرى استخدام مرياس ليكرت الخااس ي لرياس عوامل الجذب والهتاام وخلق الرغبة والررار الِّراي ِّ.

ة ومناقشتها راسة الميدانيَّ ِّ
 نتائج الد 

راسة. ِّ
ل: مناقشة نتائج الد   الجزء الأوَّ

را2يوضح الجدو  ) ِّ
نة الد  ِّ

ة لأفراد عي  ياوغرافيَّ ِّ
:( أهمَّ ملام  الخصائص الد  ِّ

واصُل الجتاايي   سة، الذين يستخدمون مواقع التَّ
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راسة2جدول ) ِّ
رات الد  ِّ

ة حسب متغي  سب المئويَّ ِّ
 
كرارات والن ِّ

 
 ( الت

كرار الفئات  ِّ
 
سبة الت ِّ

 
 الن

وع الجتااييُّ   48.4 178 لكر النَّ

 51.6 190 أنثى 

 32.3 119 دينار  500أقلُّ من مستوى دخل الأسرة

500-999 131 35.6 

1000-1499 56 15.2 

 16.8 62 فأكثر 1500

 38.0 140 16-15 العار

 35.1 129 17أقلَّ من -16 

 17-18 99 26.9 

كن  82.3 303 مدينة مكان السَّ

 10.3 38 قرية 

م   4.1 15 مخيَّ

 3.3 12 بادية 

 100.0 368 المجاوع 

 

يا2تِّير بيانات الجدو  ) ِّ
اات الد  ِّ

، أنَّ عدد المبحوثين ( الذي يحتوي على الص  ِّ
واصُل الجتاايي  ة للابحوثين الذين يستخدمون مواقع التَّ وغرافيَّ

ِّ بلغ )
واصُل الجتاايي  (، بيناا كان %51.6( ماردة، بنسبة )190العدد الأكبر، الذي بلغ ) حصلن( ماردة،  وأنَّ الإناث 368الذين يستخدمون مواقع التَّ

سرهم "%48.4( ماردة، بنسبة )178عدد الذكور )
ُ
ن أنَّ العدد الأكبر من المبحوثين يَّراوح دخل أ ( ماردة، بنسبة 131" وبلغ )999-500(، كاا تبيَّ

" حيث بلغ عددهم ) 500(، ويليها مَن يَّراوح دخل أسرهم "من 35.6%) فأكثر" حيث بلغ عددهم  1500(، ويليها "%32.3( ماردة، بنسبة )119فأقلَّ

(، وكان العدد الأكبر من %15.2( ماردة، بنسبة )56" وبلغ عددهم )1499-1000، وكان الأقلُّ عددا هم أصحاب "(%16.8( ماردة، بنسبة )62)

ة " ِّ من لوي الائة العاريَّ
واصُل الجتاايي  ن يستخدمون مواقع التَّ راسة ماَّ ِّ

(، ويليها %38( ماردة، بنسبة )140" سنة، وبلغ )16-15مارادت الد 

ة ة "%35.1( ماردة، بنسبة )129" وبلغ عددهم )17أقلَّ من  -16" أصحاب الائة العاريَّ "، حيث 18-17(، وكان الأقلُّ عددًا هم أصحاب الائة العاريَّ

ابق إلى أنَّ الذين يسكنون في المدينة هم الأكثر عددًا، حيث بلغ عددهم )%26.9( ماردة، بنسبة )99بلغ عددهم ) ( ماردات، 303(، ويِّير الجدو  السَّ

(، ويليها الذين يسكنون بالمخيم حيث بلغ عددهم %10.3( ماردة، بنسبة )38(، ويليها الذين يسكنون في الررية، حيث بلغ عددهم )%82.3ة )بنسب

 (.%3.3( ماردة، بنسبة )12(، وكان الأقلُّ عددًا من بين هؤلء الذين يسكنون البادية، حيث بلغ عددهم )%4.1( ماردة، بنسبة )15)

ر  ِّ
كور فيه )الررش وترى الد 

ُّ
، حيث تاوق نسبة الإناث نسبة الذ ِّ

كور سببه فبيعة المجتاع الأردن ِّ 
ُّ
ي اسة أنَّ نتيجة ازدياد عدد الإناث على عدد الذ

ِّ ضان هذا الم999-499(، أما في ما يتعلق باستوى دخو  أسر المبحوثين تَّراوح )2015والكيلان ِّ،
ط دخو  الأسر في الأردن  ِّ

ه متوس  عد  ( فيبدو أنَّ

ِّ هي )2018)دائرة الإحصاءات العامة،
واصُل الجتاايي  ( سنة  بأنَّ هذه الائة تار بارحلة 16-15(، ولعلَّ السبب في أنَّ الائة الأكثر استخدامًا لمواقع التَّ

بب في أنَّ  سبة الأكبر من المبحوثين يسكنون في  دراسية أسهل من غيرها من فئات مجتاع الدراسة وتعد  أقل أهاية من المراحل التي تليها،  ويرجع السَّ ِّ
 
الن

ِّ يسكنون في المدن، ويليها الررى.
ان في الأردن 

َّ
ك سبة الأكبر من السُّ ِّ

 
 المدينة إلى أنَّ الن

اق دراسة )الررش ي والكيلان ِّ،  كور، بالإضافة إلى أ2015وتتَّ
ُّ
راسة من حيث إنَّ عدد الإناث كان أكبر من عدد الذ ِّ

نَّ أغلب ( مع نتائج هذه الد 

راسة. ِّ
خو  لأسر المبحوثين في هذه الد  ا مع أغلب الدُّ خو  لأسر المبحوثين كانت متراربة جدًّ  الدُّ

: ِّ
واصُل الجتاايي   استخدام المبحوثين لمواقع التَّ

 

ِّ  :(3جدول )
واصُل الاجتماعي 

َّ
اقع الت ة حسب استخدم مو سب المئويَّ ِّ

 
كرارات والن ِّ

 
 الت

كرار الفئات ِّ
 
س الت ِّ

 
 بةالن

 92.0 368 نعم

 8.0 32 ل

 100.0 400 المجاوع
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، حيث بلغ عددهم )3تِّير بيانات الجدو  ) ِّ
واصُل الجتاايي  (، وكان %92( ماردة، بنسبة )368( إلى أنَّ أغلب المبحوثين يستخدمون مواقع التَّ

، حيث بلغ 
ً

ِّ قليلا
واصُل الجتاايي  سب تعود إلى زيادة %8( ماردة، بنسبة )32)عدد المبحوثين الذين ل يستخدمون مواقع التَّ ِّ

 
(، ولعل سبب هذه الن

مه هذه المواقع لمستخدميها من مزايا وفوائد إعلا  ِّ
ِّ في المجتاع الردن ِّ ورباا لما ترد 

واصُل الجتاايي  ة وغيرها، استخدام وانتِّار مواقع التَّ ة وتعليايَّ ميَّ

ارت نتائج دراسة )قيطون ِّ، ووسار  ِّ ويتابعونها، 2016ودراسة )الحسين، (، 2017وقد اتَّ
واصُل الجتاايي  ( بأنَّ أغلب المبحوثين يستخدمون مواقع التَّ

 ( ماردة.368( لرد استررت عينة الدراسة على )3وبناء على معطيات الجدو  )

 

 أسئلة الدراسة:

ين إلى إعلانات الرُّسوم المتحالسؤا  الأوَّ :  ِّ
؟ما عادات تعرُّض الأفاا  الأردني  ِّ

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
 ر 

ِّكة. -
ِّ التي يستخدمها المبحوثون ويتعرضون من خلالها لإعلانات الرُّسوم المتحر 

واصُل الجتاايي   مواقع  التَّ

 

ِّ المفضل وتعرضهم لإعلانات4جدول )
واصُل الاجتماعي 

َّ
ة تبعًا لاستخدام موقع  الت سب المئويَّ ِّ

 
كرارات والن ِّ

 
ِّكة.الرُّ  ( الت

 سوم المتحر 

 الإجابات 
نة ِّ
سبة من العي  ِّ

 
 الن

كرار ِّ
 
سبة الت ِّ

 
 الن

 %66.2 %23.5 243 فيس بوك

 %48.5 %17.2 178 أنستغرام

 %17.2 %6.1 63 تويَّر

 %30.8 %10.9 113 يوتيوب

 %1.1 %4. 4 فايبر

 %24.8 %8.8 91 واتس آب

 %33.8 %12.0 124 سناب تِّات

 %50.4 %17.9 185 تي  توك

 %4.9 %1.7 18 لين

 %3.8 %1.4 14 إياو

 %281.5 %100.0 1033 المجاوع

 تم إختيار أكثر من بديل.*

 

ِّ استخدامًا من قبل المبحوثين، هو "فيس بوك" بتكرار )4أشارت بيانات الجدو  )
واصُل الجتاايي  ة، بنسبة 243( إلى أنَّ أكثر مواقع التَّ ( مرَّ

بب في23.5%)  عن  (  ويرجع السَّ
ً

ة الأصعدة، فضلا
َّ
مها لهم على كاف ِّ

لل  إلى سهولة استخدام هذا الموقع من قبل المبحوثين، بالإضافة إلى المزايا التي يرد 

، ويليه موقع "تي  توك" بتكرار ) ِّ
ة، بنسبة )185انتِّاره الواسع بين أفراد المجتاع الأردن ِّ  ة، ( م178(، ويليه موقع "أنستغرام" بتكرار )%17.9( مرَّ رَّ

ة، بنسبة )124(، ويليه موقع "سناب تِّات" بتكرار )%17.2بنسبة ) ة، بنسبة )113(، ويليه موقع "يوتيوب" بتكرار )%12( مرَّ (، وكان من %10.9( مرَّ

ِّ استخدامًا من قبل المبحوثين، موقع "لين" بتكرار )
واصُل الجتاايي  ة، بنسبة )18أقل مواقع التَّ ة، 14"إياو" بتكرار ) (، ويليه موقع%1.7( مرَّ ( مرَّ

ات، بنسبة )4(، واخيرًا جاء موقع "فايبر" بتكرار )%1.4بنسبة )  (.%0.4( مرَّ

ة وانتِّارًا ق شعبيَّ ه حرَّ عزى نتائج هذا الجدو  إلى أنَّ موقع الايس بوك حاز على أعلى نسبة استخدام من قبل المبحوثين  لأنَّ
ُ
واسعًا على  وقد ت

ِّ وا
اا بسبب ما يحتويه من مضامين المستوى العالم ِّ  ة الأصعدة، ويليه موقع تي  توك، وربَّ

َّ
، لما له من مزايا عديدة قد تساعد مستخدميه على كاف ِّ

ي  ِّ
 
لمحل

 
َّ
سلية والَّ

َّ
ق لهم عنصر الت ِّ

ة التي يارُّ بها المبحوثون من أغانٍّ ومرافع فيديو من الماكن أن تحر  ة مناسبة للارحلة العاريَّ أنَّ الأقلَّ رفيه، و عصريَّ

ا بحتًا، يوف صاليًّ ِّ
 
ة مزاياه، حيث يُعدُّ موقعًا ات صا  عن فريق استخدامًا هو موقع الاايبر، ولعلَّ هذه النتيجة ترتبط بطبيعة الموقع ومحدوديَّ ِّ

 
ر الت

يس بوك، والتوجيه والتسلية والَّرفية ( على أن المبحوثين يحررون الاهم من خلا  استخدامهم موقع الا4المكالمات والايديو، تد  مخرجات الجدو  )

 من خلا  استخدامهم لموقع التي  توك.

راسة، التي أشارت إلى أنَّ العدد الأكبر من المبحوثين يستخدمون 2016(، ودراسة )الحسين، 2013واتارت دراسة )الِّهري،  ِّ
( مع نتائج هذه الد 

اق نتائج راسة مع دراسة )العاري،  موقع الايس بوك أكثر من غيره من المواقع، ولم تتَّ ِّ
( التي أشارت إلى أنَّ موقع السناب شات هو الأكثر 2018هذه الد 

 استخدامًا من قبل المبحوثين، ويليه موقع تويَّر.
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- . ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

 درجة تعرض المبحوثين لإعلانات الرُّسوم المتحر 

 

ة 5جدول ) سب المئويَّ ِّ
 
كرارات والن ِّ

 
.( الت ِّ

واصُل الاجتماعي 
َّ
اقع الت ِّكة في مو

 حسب درجة تعرض المبحوثين لإعلانات الرُّسوم المتحر 

كرار الفئات ِّ
 
سبة الت ِّ

 
 الن

 12.5 46 شهري  

 26.6 98 أسبويي  

 60.9 224 يوم ِّ  

 100.0 368 المجاوع

 

، هم الأكثر  ( إلى أنَّ المبحوثين الذين يتعرَّضون لإعلانات الرُّسوم5تِّير بيانات الجدو  ) ٍّ
ِّ على نحو يوم ِّ 

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
المتحر 

، وبلغ عددهم %60.9( ماردة، بنسبة )224عددًا، حيث بلغ عددهم ) ٍّ
ِّكة على نحو أسبويي 

(، ويليها المبحوثون الذين يتعرَّضون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

ٍّ بلغ عددهم (، وأنَّ المبحوثين الذ%26.6( ماردة، بنسبة )98)
ِّ على نحو شهري 

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
ين يتعرَّضون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

 (.%12.5( ماردة، بنسبة )46)

ِّكة من قبل المبحوثين، يرجع إلى ما لها من فوا
عرُّض اليوم َِّّ لإعلانات الرُّسوم المتحر  عزى نتائج هذا الجدو  إلى أنَّ التَّ

ُ
ة تعود عليهم، ئد عاوقد ت ليَّ

ة كبيرة  نظرًا  ِّ جهد ووقت ماكن، ولعلَّ هذه الائة تاتل  قدرة شرائيَّ
إلى تعرُّضهم الكبير بالإضافة إلى سهولة الوصو  إلى المنتجات التي يريدونها بأقل 

رائيَّ  ِّ
 
ٍّ من الماكن أن تكون قدرتهم الِّ

اا ل ياتلكون الوقت الكافيَ لهذه الإعلانات، وأنَّ الذين يتعرَّضون لها على نحو أسبويي  ة أقلَّ من الائة الأولى، وربَّ

 ِّ
واصُل الجتاايي  هم يستخدمون مواقع التَّ ، هو أنَّ ٍّ

بب في جعل نسبة من المبحوثين يتابعونها على نحو شهري  بدرجة أقلَّ من الذين لمتابعتها، ولعلَّ السَّ

. ٍّ
ٍّ أو أسبويي 

 يتعرَّضون لها على نحو يوم ِّ 

ارت راسة مع دراسة )الحسين،  واتَّ ِّ
سبة الأكبر من المبحوثين تستخدم مواقع 2016( ودراسة )سارة، 2016نتائج هذه الد  ِّ

 
( التي أشارت إلى أنَّ الن

. ٍّ
ِّ على نحو يوم ِّ 

واصُل الجتاايي   التَّ

- . ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

 عدد ساعات تعرض المبحوثين لإعلانات الرُّسوم المتحر 

 

.6جدول ) ِّ
واصُل الاجتماعي 

َّ
اقع الت ِّكة في مو

ة حسب عدد ساعات التعرض لإعلانات الرُّسوم المتحر  سب المئويَّ ِّ
 
كرارات والن ِّ

 
 ( الت

كرار الفئات ِّ
 
سبة الت ِّ

 
 الن

 45.9 169 أقلَّ من ساعة

 36.7 135 من ساعة إلى ثلاث ساعات

 17.4 64 ساعات 3أكثر من 

 100.0 368 المجاوع

 

ا أقلَّ من سا6بيانات الجدو  ) تِّير ِّ يوميًّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

عة ( إلى أنَّ العدد الأكبر من المبحوثين يتعرضون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

ِّكة في مواقع التَّ %45.9( ماردة، بنسبة )169واحدة، وبلغ عددهم )
ا "من (، ومن ثمَّ الذين يتابعون إعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ يوميًّ

" 3-1واصُل الجتاايي 

واصُل %36.7( ماردة، بنسبة )135ساعات، حيث بلغ عددهم ) ِّكة في مواقع التَّ
(، وكان الأقلُّ عددًا من بينهم، الذين يتعرضون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

ا أكثر من ثلاث ساعات، وبلغ عددهم ) ِّ يوميًّ
 (.%17.4( ماردة، بنسبة )64الجتاايي 

واصُل الجتاايوق ِّكة في مواقع التَّ
عزى نتائج هذا الجدو  إلى أنَّ العدد الأكبر من المبحوثين يتعرضون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

ُ
ٍّ د ت

ِّ على نحو يوم ِّ 
ي 

ِّ غالبًا ما تكون واضحة وم
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

 لاهم أقلَّ من ساعة واحدة، هو أنَّ إعلانات الرُّسوم المتحر 
ً

اهومة، فلا تأخذ وقتًا فويلا

ا من " ، وأنَّ الذين يتعرضون لها يوميًّ ِّ
سلية من خلا  توظياها 3-1محتواها الإعلان ِّ 

َّ
ق لهم الت ِّ

ها تحر  " ساعات، يتعرضون لها على نحو فويل  لأنَّ

ة احتوائه ة داخل الإعلان، بالإضافة إلى إمكانيَّ ات المختلاة بطريرة إبداعيَّ خصيَّ سبة للشَّ ِّ
 
ا على منتجات أو خدمات جديدة تأخذ وقتًا لاهاها، وكانت الن

ا أكثر من ثلاث ساعات  ولل  لما لها من عوامل ياكن ان تلات انتباههم واهتاامهم على نح ن يتابعونها يوميًّ  و كبير.الأقلُّ من المبحوثين ماَّ

راسة مع دراسة )الصوافي،  ِّ
واصُل ( التي أشا2015واختلات نتائج هذه الد  رت إلى أنَّ العدد الأكبر من المبحوثين يتعرَّضون للإعلانات في مواقع التَّ

ِّ من "
ارت مع دراسة )سارة، 2-1الجتاايي  ا، واتَّ ة 2016" يوميًّ جاريَّ ِّ

( التي أشارت إلى أنَّ العدد الأكبر من المبحوثين يتعرَّضون لإعلانات الاسيبوك الت 

ا.  أقلَّ من ساعة يوميًّ
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.الاَّر  - ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

 ات التي يتعرَّض فيها المبحوثون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

 

واصُل الا 7جدول )
َّ
اقع الت ِّكة في مو

ة حسب الفترات التي يتعرَّض فيها المبحوثون لإعلانات الرُّسوم المتحر  سب المئويَّ ِّ
 
كرارات والن ِّ

 
.( الت ِّ

 جتماعي 

كرار الفئات ِّ
 
ِّ  الت

 
 سبةالن

 18.8 69 صباحًا

 31.0 114 مساءً 

ِّ وقت
 50.3 185 في أي 

 100.0 368 المجاوع

 

ِّ وقت، وبلغ7تِّير بيانات الجدو  )
ِّ في أي 

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
 ( إلى أنَّ العدد الأكبر من المبحوثين يتعرَّضون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

ِّ في المساء، وبلغ عددهم )%50.3( ماردة، بنسبة )185عددهم )
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

( 114(، ويليها الذين يتعرَّضون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

با%31ماردة، بنسبة ) ِّ في فَّرة الصَّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

ح وبلغ (، وكان العدد الأقلُّ من المبحوثين يتعرَّضون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

 (.%18.8( ماردة، بنسبة )69عددهم )

واصُل الج ِّكة في مواقع التَّ
عزى نتائج هذا الجدو  إلى أنَّ العدد الأكبر من المبحوثين يتعرَّضون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

ُ
ِّ وقت،إلى وقد ت

ِّ في أي 
تاايي 

، وما يحتوي موادَّ إعلانيَّ  ِّ
واصُل الجتاايي  ة وحزم الإنَّرنت  أنَّ استخدام مواقع التَّ كيَّ

َّ
ِّ مكان وزمان، من خلا  الأجهزة الذ

 وماكنًا في كل 
ً

ة أصب  سهلا

باح  هو أنَّ المبحو  سبة الأقلَّ من المبحوثين يتعرَّضون لها في الصَّ ِّ
 
بب في أنَّ الن ثين من فئة الأفاا ، فان الموجودة غالبًا باعظم الأماكن، ولعلَّ السَّ

بيعي أن يكونوا منِّ
َّ
باح.الط ة خلا  فَّرة الصَّ  غلين بالمدرسة والحصص المدرسيَّ

اق نتائج هذا الجدو  مع دراسة )الربايي،  باح، واختلات 2008وتتَّ لااز في الصَّ ِّ
نت أنَّ العدد الأقلَّ من المبحوثين يِّاهدون إعلانات الت  ( التي بيَّ

تائج مع دراسة )الِّهري،  لن متابعة الإعلانات في الايسبوك وتويَّر مساءً  ولعلَّ لل  ( التي أشارت إلى أن العدد ا2013هذه النَّ لأكبر من المبحوثات ياضَّ

راستين. ِّ
ة للابحوثين في الد   يرجع إلى اختلاف المرحلة العاريَّ

- . ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

 الأماكن التي يتعرَّض فيها المبحوثون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

 

ِّ 8جدول )
 
ِّ ( الت

واصُل الاجتماعي 
َّ
اقع الت ِّكة في مو

ة حسب الأماكن التي يتعرَّض فيها المبحوثون لإعلانات الرُّسوم المتحر  سب المئويَّ ِّ
 
 .كرارات والن

كرار الفئات ِّ
 
سبة الت ِّ

 
 الن

 45.1 166 المنز  

 16.6 61 المدرسة

ة  37.8 139 الأماكن العامَّ

خرى 
ُ
 5. 2 أماكن أ

 100.0 368 المجاوع

 

ِّ هي المنز ، و 8تِّير بيانات الجدو  )
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

بلغ ( إلى أنَّ أكثر الأماكن التي يتعرَّض فيها المبحوثون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

ة، وبلغ عددهم )%45.1( ماردة، بنسبة )166عددهم ) المدرسة  حيث بلغ عدد المبحوثين (، ومن ثمَّ 37.8( ماردة، بنسبة )139(، وتليها الأماكن العامَّ

ِّ في المدرسة )
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

(، وأنَّ أقلَّ الأماكن التي يتعرَّض فيها %16.6( ماردة، بنسبة )61الذين يتعرَّضون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

ِّ ه
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

خرى، وبلغ عددهم )المبحوثون لإعلانات الرُّسوم المتحر 
ُ
 (.% 0.5( ماردة، بنسبة )2ي أماكن أ

واصُل الجتاا ِّكة في مواقع التَّ
عزى نتائج هذا الجدو  إلى أنَّ العدد الأكبر من المبحوثين يتعرَّضون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

ُ
ِّ في المنز ، إلى وت

يي 

عرُّض لها داخل المنز ، ومن ة وجود الوقت الكافي للتَّ ة إلى توافر الأجهزة وحزم  إمكانيَّ الماكن أن يرجع سبب تعرُّض المبحوثين لها في الأماكن العامَّ

ب ارها، ولعلَّ السَّ  لزوَّ
ر الإنَّرنت  ِّ

 
ة توف  الإنَّرنت  على نحو كبير مع الأفاا ، وفي حا  عدم توافرها، فإنَّ أغلب الأماكن العامَّ

ً
 -نوعًا ما-ب بأنَّ نسبة قليلة

عرُّضمن المبحوثين يتع زمة للتَّ
َّ

علياات التي تانع استخدام الأجهزة اللا ة والتَّ يَّ ِّ
ا  قابة الصَّ خلا  الحصص  رَّضون لها في المدرسة  فإن لل  قد يعود إلى الرَّ

اعة. ة قصيرة ل تتجاوز رُبع السَّ ة زمنيَّ عرُّض لها لمدَّ ن فَّرة الاسحة المبحوثين من التَّ ِّ
 
ة، حيث تاك  المدرسيَّ

ار ة مع دراسة )العلياات وآخرون، كاا اتَّ راسة الحاليَّ ِّ
لنَ متابعة 2016( ودراسة )الحسين، 2021ت نتائج الد  ِّ

(،  التي أشارت إلى أنَّ المبحوثات ياض 

 الإعلانات في المنز .
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واصُل ال - ِّكة في مواقع التَّ
.الوسائل التي يستخدمها المبحوثون ويتعرضون من خلالها لإعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ

 جتاايي 

 

ة حسب الوسيلة 9جدول ) سب المئويَّ ِّ
 
كرارات والن ِّ

 
اقع ( الت ِّكة في مو

التي تستخدم ويتعرض من خلالها المبحوثون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

. ِّ
واصُل الاجتماعي 

َّ
 الت

كرار الفئات ِّ
 
سبة الت ِّ

 
 الن

 79.9 294 الهاتف المحاو  

بتوب
 

 7.9 29 اللا

خص يُّ   1.4 5 جهاز الحاسوب الشَّ

وحيُّ 
َّ
 10.9 40 الجهاز الل

 100.0 368 المجاوع

 

ِّ ويتعرضون 9تِّير بيانات الجدو  )
واصُل الجتاايي  ( إلى أنَّ العدد الأكبر من المبحوثين استخدموا الهاتف المحاو  خلا  الدخو  إلى مواقع التَّ

ِّكة ،  وبلغ عددهم )
، وبلغ عدد مستخدميه )%79.9، بنسبة )( ماردة294من خلالها لإعلانات الرُّسوم المتحر  وحيُّ

َّ
مَ الجهاز الل ( 40(، ومن ثمَّ استُخدِّ

بتوب، حيث بلغ عدد مستخدميه )%10.9ماردة، بنسبة )
 

(، وكان أقلُّ عدد من المبحوثين قد استخدموا جهاز %7.9( ماردة، بنسبة )29(، ويليه اللا

ِّ خلا  متابعة إعلانات الرُّسوم
خص ي  ، وبلغ عددهم ) الحاسوب الشَّ ِّ

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
 (.%1.4( ماردات، بنسبة )5المتحر 

واصُل من خلا ِّكة في مواقع التَّ
عزى نتائج هذا الجدو  إلى أن  العدد الأكبر من المبحوثين يتعرَّضون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

ُ
  استخدام وقد ت

بب في لل  هو فبي ة التي يانحها الهاتف المحاو ، والسَّ ِّ مكان، بالإضافة إلى الخصوصيَّ
عامُل معه وحاله إلى أي  عة الهاتف المحاو  وسهولة التَّ

سم به من ق
َّ
وحيَّ يرجع إلى ما يت

َّ
بب وراء المبحوثين الذين يستخدمون الجهاز الل خرى، ولعلَّ السَّ

ُ
درة حاله وسهولة لمستخدمه مرارنة مع الأجهزة الأ

نرل به  نظرًا ة نسبة المبحوثين الذين يستخدمون جهاز  التَّ
َّ
بتوب، فان الماكن تاسير قل

َّ
إلى حجاة الأكبر من الهاتف المحاو  والأصغر من جهاز اللا

سب ِّ
 
بب  في أنَّ الن ا، ولعلَّ السَّ ل به من مكان لآخر  نظرًا إلى حجاه الذي يُعدُّ كبيرًا نسبيًّ نرُّ بتوب بصعوبة حاله والتَّ

 
من المبحوثين يستخدمون ة الأقلَّ اللا

. ِّ
خص ي  لت من استخدام أجهزة الحاسوب الشَّ

َّ
رنية والأجهزة الحديثة التي قل ِّ

رات الت  طوُّ خص يَّ يرجع إلى التَّ  جهاز الحاسوب الشَّ

ارت دراسة )الِّهري،  راسة، التي أشارت إلى أنَّ العدد الأكب2020(، ودراسة )يسعد، خلوف، 2013واتَّ ِّ
ر من المبحوثات ( مع نتائج هذه الد 

. ِّ
واصُل الجتاايي   يستخدمن الهاتف المحاو  في متابعة الإعلانات على مواقع التَّ

 

. ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

 تعرَّض المبحوثون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

ِّكة10جدول )
عرُّض لإعلانات الرُّسوم المتحر 

َّ
ة حسب الت سب المئويَّ ِّ

 
كرارات والن ِّ

 
. ( الت ِّ

واصُل الاجتماعي 
َّ
اقع الت  في مو

كرار الفئات ِّ
 
سبة الت ِّ

 
 الن

 75.0 276 لوحدي

 14.1 52 مع العائلة

 10.9 40 مع الأصدقاء

 100.0 368 المجاوع

 

واصُل 10تِّير بيانات الجدو  ) ِّكة في مواقع التَّ
ِّ لوحدهم، وبلغ ( إلى أنَّ العدد الأكبر من المبحوثين يتعرَّضون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

الجتاايي 

ِّ مع العائلة، وبلغ عددهم )%75( ماردة، بنسبة )276عددهم )
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

( ماردة، 52(، ويليها متابعتهم لإعلانات الرُّسوم المتحر 

ِّكة ف%14.1بنسبة )
ِّ مع الأصدقاء، وبلغ عددهم )(، وكان العدد الأقلُّ من المبحوثين يتعرَّضون لإعلانات الرُّسوم المتحر 

واصُل الجتاايي  ( 40ي مواقع التَّ

 (.%10.9ماردة، بنسبة )

واصُل الجتاا ِّكة في مواقع التَّ
عزى نتائج هذا الجدو  إلى أنَّ العدد الأكبر من المبحوثين يتعرَّضون لإعلانات  الرُّسوم المتحر 

ُ
ِّ لوحدهم  إلى ما ت

يي 

ة لدى مستخدميها   أحدثته أجهزة الهواتف المحاولة ، من تأثيرات على الخصوصيَّ ِّ
سم بالستخدام الاردي 

َّ
ِّ التي تت

واصُل الجتاايي  والإنَّرنت  ومواقع التَّ

بب وراء متابعة المبحوثين لتل  الإعلان ة، ولعل السَّ ق لهم درجة عالية من الخصوصيَّ ِّ
ٍّ تحر 

الي فإنَّ متابعتها على نحو فردي  رجع إلى ات مع عائلتهم يوبالتَّ

بب الذي يجعل العدد الأقلَّ من المبحوثين يتابعونها مع الأصدقاء ة أنَّ الأفاا  غالبًا ما ياضون أغلب أوقاتهم مع العائلة، ولعل السَّ
َّ
، يرجع إلى قل

ة.  الوقت الذي ياضونه مع أصدقائهم وفرًا لمرحلتهم العاريَّ
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اق نتائج هذا الجدو  مع دراسة ) واصُل 2020، يسعد، وخلوفوتتَّ (، التي أشارت إلى أنَّ العدد الأكبر من المبحوثين يتعرَّضون لإعلانات مواقع التَّ

ب راسة في أنَّ العدد الأقلَّ من المبحوثين كانوا يتعرَّضون لها مع العائلة  ولعلَّ السَّ ِّ
ِّ لوحدهم، واختلات مع هذه الد 

ب في هذا الختلاف يرجع الجتاايي 

راستين، وتختلف مع دراسة )الربايي، إلى فبيعة المرحلة الع ِّ
ة التي يارُّ بها كلٌّ من المبحوثين في الد  ( التي أشارت إلى أنَّ العدد الأكبر من 2008اريَّ

 ِّ
ة، فالت  بب في هذا الختلاف يرجع إلى فبيعة الوسيلة الإعلانيَّ ِّ مع الأسرة  ولعلَّ السَّ

لازيون ِّ  ِّ
ة قد لااز المبحوثين يتعرَّضون للإعلان الت  يعد وسيلة جااعيَّ

عرُّض. ة في التَّ ها وسيلة فرديَّ ِّ لمستخدميها، لأنَّ
واصُل الجتاايي  رها مواقع التَّ ِّ

 
ة التي توف  تاترر إلى الخصوصيَّ

. ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

لع والخدمات التي يتعرَّض لها المبحوثون في إعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ
 أهمُّ الس 

 

.: (11) جدول ال ِّ
واصُل الاجتماعي 

َّ
اقع الت ِّكة في مو

لع والخدمات في إعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ
ِّ الس 

ة تبعًا لأهم  سب المئويَّ ِّ
 
كرارات والن ِّ

 
 الت

 الإجابات 
نة ِّ
سبة من العي  ِّ

 
 الن

كرار ِّ
 
سبة الت ِّ

 
 الن

 %44.6 %17.5 164 ملابس وأحذية

 %24.2 %9.5 89 هدايا

 %25.8 %10.1 95 مكياجات وإكسسوارات

ة خصيَّ  %31.3 %12.3 115 عطور ومنتجات العناية الشَّ

 %38.0 %15.0 140 فعام وشراب

 %17.9 %7.1 66 كتب

ة  %28.0 %11.0 103 ألعاب إلكَّرونيَّ

ة  %19.8 %7.8 73 أجهزة لكيَّ

 %23.1 %9.1 85 حيوانات ألياة

خرى 
ُ
 %1.6 %6. 6 أ

 %254.3 %100.0 936 المجاوع

 تيار أكثر من بديل.تم إخ*

 

، كانت "ملابس 11تِّير بيانات الجدو  ) ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

لع والخدمات في إعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ
" بتكرار وأحذية( إلى أنَّ أهمَّ الس 

ة، بنسبة )164بلغ ) ة، بنسبة )140(، ويليها "فعام وشراب" بتكرار )%17.5( مرَّ ة" بتكرار )(، ويلي%15( مرَّ خصيَّ ( 115ها "عطور ومنتجات العناية الشَّ

ة، بنسبة ) ة" بتكرار )%12.3مرَّ ات، بنسبة )103(، ويليها "ألعاب إلكَّرونيَّ ة" بتكرار %11( مرَّ ة لدى المبحوثين "أجهزة لكيَّ يَّ ِّ
لع أها  ِّ

ِّ الس 
(، وكان من أقل 

ة، بنسبة )73)  (.%7.1ة، بنسبة )( مرَّ 66(، ويليها "كتب" بتكرار )%7.8( مرَّ

 
َّ
ِّ تاث

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
لع والخدمات في إعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ

عزى نتائج هذا الجدو  إلى أنَّ أهمَّ الس 
ُ
لت في ملابس وأحذية وقد ت

 ِّ
 
ِّ والل

ة بالمظهر الخارجي  لع وسلع مِّابهة، قد يعود لل  إلى اهتاام المبحوثين خلا  مرحلتهم العاريَّ ِّ
راب من الس  عام والَِّّ

َّ
بب في أنَّ الط باس، ولعلَّ السَّ

ا ة في حياة الإنسان، وربَّ ة وحاجة من الحاجات الأساسيَّ عام والِّراب هي غريزة إنسانيَّ
َّ
لها المبحوثون يرجع إلى أنَّ الط ِّ

ا يكون سبب اهتاام التي ياض 

ة  عائد إل خصيَّ سم بالويي على كثير من المبحوثين بالعطور ومنتجات العناية الشَّ
َّ
ِّ الذي يت

ة جزء من ثرافة المجتاع  الأردن ِّ  خصيَّ ظافة الشَّ ى أنَّ النَّ

ة التي ت عليايَّ سبة للابحوثين  يرجع إلى فبيعة المرحلة التَّ ِّ
 
ة بالن يَّ ِّ

لع أها  ِّ
بب في جعل الكتب أقلَّ الس  عوبة على الأصعدة، ولعلَّ السَّ سم بالزَّخم والصُّ

َّ
ت

 ٍّ
ى إلى عدم تاضيل المبحوثين الرراءة أو الهتاام بالكتب.نحو عام     وهذا ما أدَّ

تائج مع دراسة )العلياات وآخرون،  اق هذه النَّ لع والخدمات التي تتابعها المبحوثات من خلا  الإعلانات 2021وتتَّ ِّ
( التي أشارت إلى أنَّ اهمَّ الس 

ة، هي ملابس وأحذية. وتختلف مع دراسة ) لها المبحوثون في مواقع 2021الجاا ، الإلكَّرونيَّ ِّ
لع والخدمات التي ياض  ِّ

(، التي أشارت إلى أنَّ أهمَّ الس 

لت في الملابس والأ 
َّ
لها المبحوثون تاث ِّ

لع والخدمات التي ياض  ِّ
ة، وأنَّ أقلَّ الس  ِّ هي الألعاب الإلكَّرونيَّ

ق الإلكَّرون ِّ  سوُّ
َّ
 حذية.الت

 

ان ِّ: 
َّ
ؤا  الث ؟ما هي عوامل جالسُّ ِّ

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
ين إلى إعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ

 ذب انتباه الأفاا  الأردني 
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ِّ ( 12جدول )ال
ة لعوامل جذب الانتباه لإعلانات الرُّسوم المتحر  افات المعياريَّ ة والانحر طات الحسابيَّ ِّ

ة والمتوس  سب المئويَّ ِّ
 
كرارات والن ِّ

 
كة في الت

واصُ 
َّ
اقع الت .مو ِّ

 ل الاجتماعي 

بة
رت
ال

قم 
لر

ا
 

 الاررات

غير موافق 

ة  بِّدَّ
ة موافق محايد غير موافق  موافق بِّدَّ

 ُّ ب ِّ
سا

لح
ط ا

س ِّ
تو

الم
  ُّ ي ر

عيا
الم
ف 

حرا
لن

ا
 

جة
ر
َّ لد
ا

 % ن % ن % ن % ن % ن 

 مرتاعة 0.82 4.22 43.2 159 39.7 146 13.6 50 3.3 12 0.3 1 استخدام الألوان 1 1

2 8 
ة في استخدام ال عبيريَّ موز التَّ رُّ

 الإعلان
 مرتاعة 0.96 4.19 41 151 35.6 131 16.6 61 6.5 24 0.3 1

3 9 
ن 

َ
سعر المنتج أو الخدمة المعل

 عنها
 مرتاعة 0.91 4.16 46.5 171 21.7 80 24.5 90 6 22 1.4 5

ور. 2 4  مرتاعة 0.92 4.11 31.3 115 30.4 112 25 92 11.4 42 1.9 7 استخدام الصُّ

 مرتاعة 1.03 4.06 37 136 22.3 82 26.4 97 11.1 41 3.3 12 .تصايم الإعلان 3 5

6 10 
ات  خصيَّ

َّ
استخدام الش

ة المِّهورة في الإعلان  .الكرتونيَّ
 مرتاعة 1.07 4.01 31 114 29.6 109 20.7 76 16.8 62 1.9 7

 مرتاعة 1.15 3.79 25.5 94 27.7 102 26.1 96 15.5 57 5.2 19 تكرار الإعلان. 5 7

8 4 
ث عن  العناوين التي تتحدَّ

زات الإعلان. ِّ
 مي 

 مرتاعة 1.07 3.78 48.4 178 30.4 112 14.4 53 5.7 21 1.1 4

9 6 
استخدام أغانٍّ مِّهورة داخل 

 .الإعلان
 مرتاعة 1.13 3.71 43.8 161 34 125 17.9 66 3.3 12 1.1 4

ااعُل الكبيرة للإعلان. 7 10 طة 1.18 3.53 43.8 161 24.5 90 22.6 83 7.1 26 2.2 8 نسبة التَّ ِّ
 متوس 

  

عوامل جذب انتباه  

ِّكة في 
لإعلانات الرُّسوم المتحر 

 ِّ
واصُل الجتاايي   مواقع التَّ

 مرتاعة 0.46 3.95          

 

ن الجدو  ) ِّ
ة قد تراوحت ما بين )12يبي  طات الحسابيَّ ِّ

راسة أنَّ أ4.22-3.53( أنَّ المتوس  ِّ
همَّ الأسباب لجذب انتباه المبحوثين لإعلانات (، وترى الد 

ٍّ بلغ )
ط حساب ِّ  ِّ

ِّ هي "استخدام الألوان"، التي كانت في المرتبة الأولى وباتوس 
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

(، ويليها "استخدام 4.22الرُّسوم المتحر 

ٍّ بلغ )
ط حساب ِّ  ِّ

ة في الإعلان" وباتوس  عبيريَّ موز التَّ ٍّ بلغ ) (،4.19الرُّ
ط حساب ِّ  ِّ

ن عنها" باتوس 
َ
(، بيناا تاثلت 4.16ثمَّ جاءت "سعر المنت  أو الخدمة المعل

ث عن ما ِّ في "العناوين التي تتحدَّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

ط أقلُّ أسباب جذب انتباه المبحوثين لإعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ
زات الإعلان" باتوس  ِّ

ي 

ٍّ بلغ )
ٍّ بلغ )(3.78حساب ِّ 

ط حساب ِّ  ِّ
ااعُل الكبيرة للإعلان" بالمرتبة 3.71، ويليها "استخدام أغانٍّ مِّهورة داخل الإعلان" باتوس  (، وجاءت "نسبة التَّ

ٍّ بلغ )
ط حساب ِّ  ِّ

واصُل ا3.53الأخيرة وباتوس  ِّكة في مواقع التَّ
ط الحساب ُِّّ لعوامل لات النتباه لإعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ

ٍّ (  وبلغ المتوس 
ِّ ككل 

لجتاايي 

اقع التواصل الاجتماعي . وجاءت بدرجة مرتاعة،  ) 3.95)  عوامل جذب أنتباه الأطفال الأردنيين إلى إعلانات الرسوم المتحركة في مو
 
وهذا يدل أن

 .جاءت بأهمية عالية

عزى نتائج هذا الجدو  إلى أنَّ أهمَّ عوامل جذب انتباه المبحوثين لإعلانات الرُّسوم المت
ُ
عدُّ ت

ُ
ِّكة هي استخدام الألوان في الإعلان، إلى أنَّ الألوان ت

حر 

ة للاِّاهد، وأنَّ من العوامل الت ة، ولل  لما تِّبعه من أحاسيس ومِّاعر واقعيَّ ِّ الإعلانيَّ
ا لجذب النتباه في المواد  ي تعال على جذبهم عنصرًا أساسيًّ

عبيرية في الإعلا  موز التَّ ة على نحو كبير، استخدام الرُّ موز من مِّاعر للاِّاهد، فهي تنرل له ردَّ بب في لل  يرجع إلى ما تضياه هذه الرُّ ن، ولعلَّ السَّ

ا لجذب انتباه المبحوثين، فيرجع لعت عر مهاًّ ِّ
ا الأمر الذي قد يجعل عامل الس  ن عنها، أمَّ

َ
ااد المبحوثين على فعله عند اقتناء المنتج أو الخدمة المعل

بب الذي جعل الأسرة، فهي مصدرهم ال ة لديهم، ولعلَّ السَّ ة القتصاديَّ رائيَّ ِّ
 
قتصاديُّ الوحيد، ويجب أن يتناسب المنتج أو الخدمة مع المردرة الِّ

ادر أن ينتبهوا إلى التَّ  ااعُل الكبيرة للإعلان من عوامل جذب انتباههم الرليلة، أنَّ الأفاا  )المبحوثين( من النَّ لفترارهم  عليرات وغيرهاعامل نسبة التَّ

م من تجارب الغير.
ُّ
عل  للخبرة والمعرفة والتَّ

راسة مع دراسة )العلياات،  ِّ
ارت نتائج الد  ِّ يعال على جذب انتباه المبحوثات.2021واتَّ

ن أنَّ الألوان في الإعلان الإلكَّرون ِّ  ِّ
 ( التي تبي 

الث: 
َّ
ؤا  الث ين بإعلانالسُّ ِّ

؟ما هي عوامل إثارة اهتاام الأفاا  الأردني  ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

 ات الرُّسوم المتحر 
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ِّ  (13جدول )ال
ة لعوامل جذب الاهتمام لإعلانات الرُّسوم المتحر  افات المعياريَّ ة والانحر طات الحسابيَّ ِّ

ة والمتوس  سب المئويَّ ِّ
 
كرارات والن ِّ

 
كة في الت

 ِّ
واصُل الاجتماعي 

َّ
اقع الت  مو

الرت

 بة
 الاررات الرقم

فق غير موا

ة  بِّدَّ
ة موافق محايد غير موافق ط  موافق بِّدَّ ِّ

المتوس 

 الحساب ُِّّ 

النحراف 

 المعياريُّ 
رجة  الدَّ

 % ن % ن % ن % ن % ن

1 3 

عر  ِّ
عريف  بالس  التَّ

بجانب كل خدمة أو 

 منتج في الإعلان.

 مرتاعة 0.88 4.26 50 184 31 114 14.9 55 3.5 13 0.5 2

2 2 

ردود صاحب الإعلان 

عليرات ع لى التَّ

والستاسارات حو  

المنتج أو الخدمة على 

 نحو سريع.

 مرتاعة 0.84 4.22 43.5 160 39.7 146 13.3 49 2.7 10 0.8 3

3 8 

وجود المنتجات أو 

الخدمات الهادفة 

والمايدة داخل 

 الإعلان.

 مرتاعة 0.86 4.17 40.5 149 41.3 152 13 48 4.6 17 0.5 2

4 7 

وضوح المحتوى 

ِّ )عدم الإع
لان ِّ 

احتوائه على 

 الغاوض(.

 مرتاعة 0.99 4.11 45.1 166 29.1 107 19 70 5.4 20 1.4 5

5 4 

ظهور الإعلان 

لة(  اَوَّ
ُ
)الإعلانات الم

دون الحاجة للبحث 

 عنها.

 مرتاعة 0.95 4.02 37.5 138 35.1 129 19.8 73 7.1 26 0.5 2

6 5 

عرض الإعلان من قبل 

رة  ِّ
 
ات المؤث خصيَّ الشَّ

واصُل ع لى مواقع التَّ

. ِّ
 الجتاايي 

 مرتاعة 1.03 4.02 42.1 155 28.8 106 18.2 67 10.3 38 0.5 2

7 9 
ساعة المنتج أو 

ن عنها.
َ
لعة المعل ِّ

 الس 
 مرتاعة 1.13 4 47 173 20.4 75 21.5 79 8.2 30 3 11

8 1 

رقاء  وجود العلامة الزَّ

نة  احة المعلِّ على الصَّ

 )حسابات موثوقة(

 مرتاعة 0.81 3.96 26.1 96 48.4 178 22 81 3 11 0.5 2

9 6 

توفير معلومات 

الحصو  على المنتج 

ن عنه/ سهولة 
َ
المعل

الحصو  على المنتج 

ن عنه.
َ
 المعل

طة 1.14 3.55 24.7 91 28.5 105 27.2 100 15.8 58 3.8 14 ِّ
 متوس 

  

عوامل جذب 

اهتاام  لإعلانات 

ِّكة في 
الرُّسوم المتحر 

وا صُل مواقع التَّ

 ِّ
 الجتاايي 

 مرتاعة 0.47 4.03          
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ن الجدو  ) ِّ
ة قد تراوحت ما بين )13يبي  طات الحسابيَّ ِّ

ِّ عوامل جذب اهتاام المبحوثين لإعلانات 4.26-3.55( أنَّ المتوس 
راسة أنَّ من أهم  ِّ

(، وترى الد 

ع ِّ
عريف بالس  ِّ "التَّ

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
ٍّ بلغ )الرُّسوم المتحر 

ط حساب ِّ  ِّ
ِّ خدمة أو منتج  في الإعلان"، وباتوس 

(، ويليها "ردود 4.26ر بجانب كل 

ط حساب ِّ بلغ ) ِّ
عليرات والستاسارات حو  المنتج أو الخدمة على نحو سريع"، باتوس  (، ثمَّ "وجود المنتجات أو الخدمات 4.22صاحب الإعلان على التَّ

 ِّ
ٍّ بلغ )الهادفة والمايدة داخل الإعلان"، باتوس 

ِّكة في مواقع 4.17ط حساب ِّ 
لت أقل عوامل جذب اهتاام المبحوثين لإعلانات الرُّسوم المتحر 

َّ
(، بيناا تاث

ٍّ بلغ )
ط حساب ِّ  ِّ

ن عنها"، باتوس 
َ
لعة المعل ِّ

ِّ في "ساعة المنتج أو الس 
واصُل الجتاايي  نة )حساب4التَّ احة المعلِّ رقاء على الصَّ ات (، ويليه "وجود العلامة الزَّ

ٍّ بلغ )
ط حساب ِّ  ِّ

رة(" باتوس 
َّ
ن عنه" بالمرتبة 3.96موث

َ
ن عنه/ سهولة الحصو  على المنتج المعل

َ
(، وأخيرًا جاء "توفير معلومات الحصو  على المنتج المعل

ٍّ بلغ )
ط حساب ِّ  ِّ

ِّك3.55الأخيرة وباتوس 
ط الحساب ُِّّ لعوامل جذب الهتاام لإعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ

ٍّ (. وبلغ المتوس 
ِّ ككل 

واصُل الجتاايي  ة في مواقع التَّ

(4.03.) 

 ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

عزى نتائج هذا الجدو  إلى أنَّ أهمَّ عوامل جذب اهتاام المبحوثين لإعلانات الرُّسوم المتحر 
ُ
عريف  ت لت في التَّ

َّ
تاث

عر بجانب كل خدمة أو منتج في الإعلان، إلى فبيعة الوضاع  ِّ
عر بالس  ِّ

ه الس  ِّ أن يهاَّ
بيعي 

َّ
ة، فان الط تها في هذه المرحلة العاريَّ ة لأطسرة ومحدوديَّ يَّ ِّ

الماد 

عليرات والستاسارات حو  المنتج أو الخدمة المعلن عنها ل ة كبيرة، هو بالمرتبة الأولى، ولعلَّ الأمر الذي جعل عامل ردود صاحب الإعلان على التَّ يَّ ِّ
ا أها 

ه يخلق شعور ا بب في جعل عامل توفير معلومات الحصو  على المنتج يرجع إلى أنَّ لهتاام والحَّرام لدى المستهل  من قبل صاحب الإعلان، ولعلَّ السَّ

 
َّ
ة الحصو  على المنتجات والخدمات  نظرًا إلى انتِّار الت ة وكيايَّ راء الإلكَّرونيَّ ِّ

 
ة كبيرة لدى المبحوثين عن فرق الِّ ق الإلكتوافر خلايَّ َّرون ِّ على سوُّ

. ِّ
 نحو كبير في المجتاع الأردن ِّ 

تائج مع دراسة )الجاا ،  اق هذه النَّ ة الإعلان وجذب الهتاام 2021تتَّ ر في فاعليَّ ِّ
 
( التي أشارت إلى أنَّ فبيعة المنتجات والخدمات المعلن عنها تؤث

 له.

ابع:  ؤا  الرَّ ين نحو إعلا السُّ ِّ
؟ما هي عوامل إثارة رغبة الأفاا  الأردني  ِّ

واصُل الجتاايي  ِّكة  في مواقع التَّ
سوم المتحر   نات الرُّ

غبة لديك لإعلانات الرُّسوم ا (14جدول )ال ة لأنماط تحفيز الرَّ افات المعياريَّ ة والانحر طات الحسابيَّ ِّ
ة والمتوس  سب المئويَّ ِّ

 
كرارات والن ِّ

 
ِّكة في الت

لمتحر 

. ِّ
واصُل الاجتماعي 

َّ
اقع الت  مو

 راتالار الرقم الرتبة

غير موافق 

ة  بِّدَّ
ة موافق محايد غير موافق ط  موافق بِّدَّ ِّ

المتوس 

 الحساب ُِّّ 

النحراف 

 المعياريُّ 
رجة  الدَّ

 % ن % ن % ن % ن % ن

1 4 
ة استخدام  شرح كيايَّ

 المنتج على نحو كامل.
 مرتاعة 0.97 4.24 53.3 196 25.5 94 14.4 53 5.7 21 1.1 4

2 9 

ِّ تركيز المحتوى الإع
لان ِّ 

لحاجات الائة 

المستهدفة بالإعلان 

)التوفير، الراحة، فعام 

 وشراب،..(

 مرتاعة 0.82 4.23 43.5 160 40.2 148 12.8 47 3 11 0.5 2

3 2 
 ِّ
ان ِّ  وصيل المجَّ توفير التَّ

 للانتجات المعلن عنها.
 مرتاعة 0.85 4.2 43.8 161 36.7 135 16.3 60 2.7 10 0.5 2

4 3 
دايا توفير خصومات وه

 عند شراء المنتج.
 مرتاعة 1.04 4.19 51.9 191 26.1 96 13.9 51 5.4 20 2.7 10

5 8 

عرض تجارب وآراء 

العالاء في مواقع 

. ِّ
واصُل الجتاايي   التَّ

 مرتاعة 0.95 4.18 47 173 32.3 119 14.1 52 5.2 19 1.4 5

6 6 

توفير الستبدا  أو 

الإرجاع للانتج أو 

ن عنها.
َ
 الخدمة المعل

 مرتاعة 1.04 4.04 43.2 159 27.4 101 21.2 78 6 22 2.2 8

7 5 

عرض نتائج استخدام 

ن 
َ
المنتج أو الخدمة المعل

 عنها.

 مرتاعة 0.97 3.99 36.4 134 35.3 130 20.1 74 7.3 27 0.8 3
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 راتالار الرقم الرتبة

غير موافق 

ة  بِّدَّ
ة موافق محايد غير موافق ط  موافق بِّدَّ ِّ

المتوس 

 الحساب ُِّّ 

النحراف 

 المعياريُّ 
رجة  الدَّ

 % ن % ن % ن % ن % ن

8 1 
توفير خدمات ما بعد 

 البيع.
 مرتاعة 0.87 3.98 28.3 104 50 184 14.1 52 7.1 26 0.5 2

9 10 

وجود رابط للاتجر 

لع أو  ِّ
ِّ للس 

الإلكَّرون ِّ 

ن عنها 
َ
الخدمات المعل

 داخل الإعلان.

 مرتاعة 1.05 3.85 33.4 123 31.3 115 25.3 93 7.3 27 2.7 10

10 7 

واصُل  ة التَّ تسهيل عاليَّ

لطلب المنتج من خلا  

سائل  قم أو الرَّ ربط الرَّ

 بالمنِّور الإعلان ِّ.

طة 1.13 3.55 23.6 87 30.7 113 26.1 96 15.8 58 3.8 14 ِّ
 متوس 

  

غبة  أنااط تحايز الرَّ

سوم  لدي  لإعلانات الرُّ

ِّكة في مواقع 
المتحر 

 ِّ
واصُل الجتاايي   التَّ

 مرتاعة 0.45 4.05          

 

ن الجدو  ) ِّ
ة قد تراوحت ما بين )14يبي  طات الحسابيَّ ِّ

ِّ 4.24-3.55( أنَّ المتوس 
راسة أنَّ من أهم  ِّ

غبة للابحوثين، التي (، وترى الد  أنااط تحايز الرَّ

 ٍّ
ط حساب ِّ  ِّ

ة استخدام لمنتج على نحو كامل" باتوس  ِّ هي "شرح كيايَّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

(، ويليها 4.24 بلغ )تعالها إعلانات الرُّسوم المتحر 

وفير، ا ِّ لحاجات الائات المستهدفة بالإعلان )التَّ
ط حساب ِّ بلغ )"تركيز المحتوى الإعلان ِّ  ِّ

راب(" باتوس  عام والَِّّ
َّ
احة، الط (، ثمَّ جاءت "توفير 4.23لرَّ

ٍّ بلغ )
ط حساب ِّ  ِّ

ن عنها" باتوس 
َ
ِّ للانتجات المعل

ان ِّ  وصيل المجَّ غبة للابحوثين، التي تعالها إعلانات الرُّسوم 4.2التَّ لت أقلُّ أنااط تحايز الرَّ
َّ
(، بيناا تاث

واصُ  ِّكة في مواقع التَّ
ٍّ بلغ )المتحر 

ط حساب ِّ  ِّ
، في "توفير خدمات ما بعد البيع"، باتوس  ِّ

لع أو 3.98ل الجتاايي  ِّ
ِّ للس 

(، ويليها "وجود رابط للاتجر الإلكَّرون ِّ 

ٍّ بلغ )
ط حساب ِّ  ِّ

ن عنها داخل الإعلان" باتوس 
َ
واصُل لطلب المنتج من خلا  ربط الرَّ 3.85الخدمات المعل ة التَّ سائل (، وأخيرًا جاءت "تسهيل عاليَّ قم أو الرَّ

ٍّ بلغ )
ط حساب ِّ  ِّ

ِّكة في 3.55بالمنِّور الإعلان ِّ" بالمرتبة الأخيرة، وباتوس 
غبة لدي  لإعلانات الرُّسوم المتحر  ط الحساب ُِّّ لأنااط تحايز الرَّ ِّ

(. وبلغ المتوس 

( ٍّ
ِّ ككل 

واصُل الجتاايي   (.4.05مواقع التَّ

عزى نتائج هذا الجدو  إلى أنَّ أكثر أنااط تح
ُ
لت في شرح ت

َّ
ِّ تاث

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
غبة للابحوثين تجاه إعلانات الرُّسوم المتحر  ايز الرَّ

ناعات والمنتجات الجديدة أو الغريبة التي من الماكن أن تحال غاوضا في فر  ِّ
ة استخدام المنتج على نحو كامل، إلى أنَّ كثرة الص  يرة استخدامها كيايَّ

ِّ لحاجات الائات المستهدفة يجري شرحها بوض
بب الذي يجعل تركيز المحتوى الإعلان ِّ  وح، فهذا يجعل الإعلان أكثر وضوحًا لمِّاهدية، ولعلَّ السَّ

ها  غبة للابحوثين في أنَّ راب( من أنااط تحايز الرَّ عام والَِّّ
َّ
احة، الط وفير،الرَّ عدُّ من الغرائز الموجودة في النَّ  -بالأصل–بالإعلان )التَّ

ُ
ة منذ ت اس الإنسانيَّ

ن عنها دا
َ
لع أو الخدمات المعل ِّ

ِّ للس 
غبة للابحوثين، وجود رابط للاتجر الإلكَّرون ِّ  خل الإعلان، ومن الماكن الأز ، وأنَّ من الأنااط الرليلة في تحايز الرَّ

واصل لطلب المنتجات الم خرى لعرض المنتجات والخدمات وفرق التَّ
ُ
بب إلى وجود فرق أ بب في أنَّ ان يرجع السَّ ، ولعلَّ السَّ ِّ

نة غير الموقع الإلكَّرون ِّ 
َ
عل

سائل بالمنِّو  قم أو الرَّ واصُل لطلب المنتج من خلا  ربط الرَّ ة التَّ ل في تسهيل عاليَّ
َّ
غبة للابحوثين تتاث ر الإعلان ِّ، قد يرجع إلى أقلَّ أنااط تحايز الرَّ

واصُل دة للابحوثين باستخدام مواقع التَّ ِّ
واصُل  المعرفة الجي  ر تسهيلات التَّ ِّ

 
ة المختلاة مسبرًا، فلا تؤث جاريَّ ِّ

عامُل مع الإعلانات الت  ِّ والتَّ
الجتاايي 

سبة لهم. ِّ
 
 بالن

تائج مع دراسة  اق هذه النَّ غبة  (Zourikalat and others,2015)وتتَّ رًا، ويعال على تحايز الرَّ ِّ
 
التي أشارت إلى أنَّ الإعلان عبر الإنَّرنت  يكون مؤث

اق مع دراسة )الخولي، ل راب(، كاا تتَّ عام والَِّّ
َّ
احة، الط وفير، الرَّ ( التي أشارت إلى أنَّ 2019دى المِّاهدين من خلا  توفير حاجات وعوامل مثل: )التَّ

ر خصومات وعروضًا وهدايا ِّ
 
ِّ من خلا  الإعلان الذي يوف

واصُل الجتاايي   .تأثير الأساليب المستخدَمة في إعلان مواقع التَّ

ؤا  الخامس:  واصُل ال السُّ ِّكة في مواقع التَّ
ين تجاه إعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ

( لأطفاا  الأردني  راي ُِّّ ِّ
 
لوك الِّ لوك ُِّّ )السُّ ؟ما هو الإجراء السُّ ِّ

 جتاايي 
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ة للإجراء ا( 15جدول )ال افات المعياريَّ ة والانحر طات الحسابيَّ ِّ
ة والمتوس  سب المئويَّ ِّ

 
كرارات والن ِّ

 
ِّ الذي تقوم به تجاه إعلانات الرُّسوم الت

لوكي  لسُّ

. ِّ
واصُل الاجتماعي 

َّ
اقع الت ِّكة في مو

 المتحر 

 الاررات الرقم الرتبة

غير موافق 

ة  بِّدَّ
ة موافق محايد غير موافق ط  موافق بِّدَّ ِّ

المتوس 

 الحساب ُِّّ 

النحراف 

 المعياريُّ 
رجة  الدَّ

 % ن % ن % ن % ن % ن

1 1 

لمنتج بعد أقوم بِّراء ا

الإعلان عنه من خلا  

ِّكة في 
الرُّسوم المتحر 

واصُل.  مواقع التَّ

 مرتاعة 0.98 4.08 41.6 153 34.2 126 16 59 7.1 26 1.1 4

2 2 

تكرار مِّاهدة إعلان 

ِّكة 
الرُّسوم المتحر 

راء. ِّ
 
 يدفعِّي للِّ

 مرتاعة 1.05 4.01 42.4 156 28.5 105 18.2 67 9.5 35 1.4 5

3 3 

هدت ِّ لإعلان تكرار مِّا

ِّكة في 
الرُّسوم المتحر 

واصُل  مواقع التَّ

ِّ لأكثر من 
الجتاايي 

رُن ِّ منه ِّ
ة يُنَا   مرَّ

طة 1.23 3.36 26.1 96 18.2 67 26.1 96 25.3 93 4.3 16 ِّ
 متوس 

  

لوك ُِّّ الذي  الإجراء السُّ

تروم به تجاه إعلانات 

ِّكة في 
الرُّسوم المتحر 

واصُل  مواقع التَّ

 ِّ
 الجتاايي 

 مرتاعة 0.64 3.82          

 

ن الجدو  ) ِّ
ة قد تراوحت ما بين )15يبي  طات الحسابيَّ ِّ

راسة أنَّ الاررة رقم )4.08-3.36( أنَّ المتوس  ِّ
( التي تنصُّ على "أقوم بِّراء المنتج 1(، ترى الد 

واصُل" في المرتبة الأولى و  ِّكة في مواقع التَّ
ٍّ بلغ )بعد الإعلان عنه من خلا  الرُّسوم المتحر 

ط حساب ِّ  ِّ
( التي تنصُّ على 2(، وتليها الاررة رقم )4.08باتوس 

ٍّ بلغ )
ط حساب ِّ  ِّ

راء" باتوس  ِّ
 
ِّكة يدفعِّي للِّ

ها "تكرار مِّاهدت ِّ لإعلان 3(، بيناا جاءت الاررة رقم )4.01"تكرار مِّاهدة إعلان الرُّسوم المتحر  ( ونصُّ

واصُل الجتااي ِّكة في مواقع التَّ
ٍّ بلغ )الرُّسوم المتحر 

ط حساب ِّ  ِّ
رن ِّ منه" بالمرتبة الأخيرة وباتوس  ِّ

ة يُنا  ِّ لأكثر من مرَّ
ط الحساب ُِّّ للإجراء 3.36ي  ِّ

(. وبلغ المتوس 

( ٍّ
ِّ ككل 

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
ِّ الذي تروم به تجاه إعلانات الرُّسوم المتحر 

لوك ِّ   (.3.82السُّ

عزى نتائج هذا الجدو  إلى أنَّ العدد 
ُ
واصُل  ت ِّكة في مواقع التَّ

الأكبر من المبحوثين يرومون بِّراء المنتج بعد الإعلان عنه من خلا  الرُّسوم المتحر 

خرى وتجعلهم يتااعلون معها ويستجيبون لها، وبال
ُ
ِّكة التي تأخذ الأفاا  إلى عوالم أ

الي يرتنعون بها، قد يرجع لل  إلى فبيعة إعلانات الرُّسوم المتحر  تَّ

ِّ  يرجع إلى  ولعلَّ 
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

راء عند تكرار إعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ
 
بب الذي يجعل المبحوثين يرومون بالِّ أنَّ إعلانات الرُّسوم السَّ

رياة، وصعوبة إحداث ملل
َّ
ية والط ِّ

 
ع حاجات المبحوثين ورغباتهم من خلا  فرق عرضها المثيرة والمسل ِّبِّ

ُ
ِّكة ت

ب على عادة  المتحر 
ُّ
غل لمِّاهديها، والتَّ

واصُل الجت ِّكة في مواقع التَّ
ة، وإن العدد الأقلَّ من المبحوثين ينزعجون من  تكرار إعلانات الرُّسوم المتحر  سيان الإنسانيَّ ِّ

 
ِّ وينارون منها  لأنَّ الن

اايي 

ة المبحوثين وفبيعتهم تختلف من شخص إلى آخر، وقد تختلف سرعة الملل م هم قد يكونون ضان هذه شخصيَّ ن شخص إلى آخر أيضًا، لذل  فإنَّ

اور من الإعلان. ي إلى النُّ ِّ
جر الذي يؤد  ب عليهم الملل والضَّ

َّ
 الخانة، يتغل

راسات الآتية: )محاد،  ِّ
ٍّ من الد 

تائج مع كل  اق هذه النَّ لتي (، ا2020( و)زاهر، 2020)يسعد،وخلوف، (2018)بن هنية، ( 2018( )العايدي،2016وتتَّ

تائج مع ارت هذه النَّ ِّ للاستهل ، كاا اتَّ
راي ِّ  ِّ

 
لوك الِّ ِّ على السُّ

واصُل الجتاايي  ( 2019دراسة )الدليمي،  أشارت إلى وجود تأثير للإعلان على مواقع التَّ

راي ِّ
 
لوك الِّ ِّ )السُّ

لوك الإجراي ِّ  أثير على السُّ ة في التَّ يَّ ِّ
ة مع دراسة التي أشارت إلى أن تكرار عرض الإعلان لو أها  راسة الحاليَّ ِّ

( للاستهلكين، واختلات الد  ِّ
 ِّ 

.2021)العلياات، ي إلى ملل المبحوثات وضجرهنَّ ِّ
ة يؤد   ( التي أشارت إلى أنَّ تكرار إعلانات المتاجر الإلكَّرونيَّ

راسة ِّ
ان ِّ: نتائج فروض الد 

َّ
 الجزء الث

را ِّ
 
ة للررار الِّ ين نتيجة متابعتهم لإعلانات الرسوم المتحركة في مواقع التواصل الارض الرئيس: توجد فروق لات دللة إحصائيَّ ِّ

ِّ لأطفاا  الأردني 
ي ِّ 

كن. ، والعار، ومكان السَّ ِّ
وع الجتاايي  الية: النَّ رات التَّ ِّ

عزى إلى المتغي 
ُ
 الجتاايي ت



د  دراسات:
 
 2023، 6، العدد 50العلوم الإنسانية والجتااعية، المجل

210 

ة والنحرافات  طات الحسابيَّ ِّ
ة هذا الارض وتارعاته  جرى استخراج المتوس  ق من صحَّ حرُّ ين، وفرًا للتَّ ِّ

ِّ لأطفاا  الأردني 
راي ِّ  ِّ

 
ة للررار الِّ المعياريَّ

ة  جرى استخدام  طات الحسابيَّ ِّ
ة بين المتوس  كن، ولبيان دللة الاروق الإحصائيَّ وع الجتاايي، والعار، ومكان السَّ رات النَّ ِّ

بايُن، لمتغي  تحليل التَّ

ح لل . ِّ
 والجداو  أدناه توض 

طات الحس (16جدول )ال ِّ
وع الاجتماعي، والعمر، ومكان المتوس 

َّ
رات الن ِّ

ا لمتغي 
ً
ين وفق ِّ

ِّ للأطفال الأردني 
رائي  ِّ

 
ة للقرار الش افات المعياريَّ ة والانحر ابيَّ

كن  السَّ

ط الحساب ُِّّ  الائات  ِّ
ة قياة ف النحراف المعياريُّ  المتوس  يَّ ِّ

ة درجات الحر   الدللة الإحصائيَّ

وع الجتااييُّ   0.052 366 ،1 3.811 1.044 3.97 لكر النَّ

    898. 4.18 أنثى

 0.681 365 ،2 0.384 987. 4.11 16-15 العار

    957. 4.12 17أقلَّ من -16

17-18 4.00 .990    

كن  0.001 364 ،3 5.53 964. 4.07 مدينة مكان السَّ

    1.063 3.71 قرية

م     561. 4.80 مخيَّ

    793. 4.58 بادية

ة عن *
َّ
للة )دال  .(α=0.05د مستوى الدَّ

 

ن من الجدو  )  ( الآت ِّ:16يتبيَّ

ة )- وع الجتاايي.α=0.05عدم وجود فروق لات دللة إحصائيَّ عزى إلىل أثر النَّ
ُ
 ( ت

وع الجتاا16أشار الجدو  ) عزى إلى النَّ
ُ
ين ت ِّ

ِّ لأطفاا  الأردني 
راي ِّ  ِّ

 
ة للررار الِّ ، ( إلى عدم وجود فروق لات دللة إحصائيَّ ِّ

حيث بلغت قيمة ف  يي 

ا عند  (0.052عند مستوى الدلالة الإحصائية ) 3.811 ة إحصائيًّ
َّ
ِّ باختلاف 0.05مستوى )وهي غير دال

راي ِّ  ِّ
 
(، ويِّير لل  إلى عدم اختلاف الررار الِّ

. ِّ
وع الجتاايي   النَّ

ة )- عزى إلى أثر العار.α=0.05عدم وجود فروق لات دللة إحصائيَّ
ُ
 ( ت

عزى إلى العار، حيث بلغت قياة ف )16  )أشار الجدو 
ُ
ين، ت ِّ

ِّ لأطفاا  الأردني 
راي ِّ  ِّ

 
ة للررار الِّ ( 0.384( إلى عدم وجود فروق لات دللة إحصائيَّ

ة ) للة الإحصائيَّ ة إحصائيا عند 0.681عند مستوى الدَّ
َّ
ِّ ب0.05مستوى )(  وهي غير دال

راي ِّ  ِّ
 
 اختلاف العار.(، ويِّير لل  إلى عدم اختلاف في الررار الِّ

ة )- ن من الجدو  رقم )α=0.05وجود فروق لات دللة إحصائيَّ كن، ويتبيَّ عزى إلى أثر مكان السَّ
ُ
ة 16( ت (  وجود فروق لات دللة إحصائيَّ

(0.05=α(  بين قرية ومدينة، وجاءت هذه الاروق لصالح المدينة، ويبين  الجدو )ة للررار 16 ِّ  لأطفاا  (  وجود فروق لات دللة إحصائيَّ
راي ِّ  ِّ

 
الِّ

كن عزى إلى مكان السَّ
ُ
ين، ت ِّ

ة )5.53، وكانت هذه الفروق لصالح المدينة، حيث بلغت قيمة ف )الأردني  لالة الإحصائيَّ (؛ وهي 0.001( عند مستوى الدَّ

ا عند ) ة إحصائيًّ
َّ
كن.0.05دال رائي باختلاف مكان السَّ ِّ

 
 (، ويشير ذلك إلى اختلاف القرار الش

ة بطريرة )ولبيان ال طات الحسابيَّ ِّ
ة بين المتوس  ة  جرى اسنخدام المرارنات البعديَّ

َّ
ال ة الدَّ وجيَّ ن في الجدو  )LSDاروق الزَّ  (.17( كاا هو مبيَّ

 

ة بطريقة 17جدول )ال ين LSD( المقارنات البعديَّ ِّ
ِّ للأطفال الأردني 

رائي  ِّ
 
كن في القرار الش  لأثر مكان السَّ

ط الحساب ُِّّ   ِّ
م قرية مدينة المتوس   بادية مخيَّ

     4.07 مدينة

    362. 3.71 قرية

م    *1.089 *727. 4.80 مخيَّ

  217. 873. 511. 4.58 بادية

 

راسة ِّ
الث: خلاصة نتائج الد 

َّ
 الجزء الث

تائج الآتية: راسة إلى مجاوعة من النَّ ِّ
لت الد   توصَّ
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ين لإع -1 ِّ
لت إنَّ أهمَّ عوامل جذب انتباه الأفاا  الأردني 

َّ
، هو استخدام الألوان، بيناا تاث ِّ

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
لانات الرُّسوم المتحر 

ااعُل الكبيرة للإعلان. ، في نسبة التَّ ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

 أقلُّ عوامل جذب انتباههم لإعلانات الرُّسوم المتحر 

عر بجانب إنَّ أهمَّ عوامل جذب اهتاام الأفاا  الأر  -2 ِّ
عريف عن الس  ، هو التَّ ِّ

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
ين لإعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ

دني 

واصُل الجتا ِّكة في مواقع التَّ
لت أقلُّ عوامل جذب اهتاامهم لإعلانات الرُّسوم المتحر 

َّ
ِّ خدمة أو منتج  في الإعلان، بيناا تاث

ِّ في توفير معلومات كل 
ايي 

ن عنه.الحصو  ع
َ
ن عنه/ سهولة الحصو  على المنتج المعل

َ
 لى المنتج المعل

3-  ، ِّ
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

ين التي تعالها إعلانات الرُّسوم المتحر  ِّ
غبة لأطفاا  الأردني  ة استخدام إنَّ أهمَّ أنااط تحايز الرَّ شرح كيايَّ

لت أقلُّ أنااط تحاي
َّ
، في تسهيل المنتج على نحو كامل، بيناا تاث ِّ

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
غبة لديهم، التي تعالها إعلانات الرُّسوم المتحر  ز الرَّ

. ِّ
سائل بالمنِّور الإعلان ِّ  قم أو الرَّ واصُل لطلب المنتج من خلا  ربط الرَّ ة التَّ  عاليَّ

ون عند تعرُّضهم  -4 لوك َِّّ الذي يروم به الأفاا  الأردنيُّ راء.إنَّ الإجراء السُّ ِّ
 
، هو الِّ ِّ

واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ
 لإعلانات الرُّسوم المتحر 

5-  ِّ
ٍّ لأقلَّ من ساعه وفي أي 

ِّ على نحو يوم ِّ 
واصُل الجتاايي  ِّكة في مواقع التَّ

ون لإعلانات الرُّسوم المتحر   وقت، وإنَّ أكثر يتعرَّض الأفاا  الأردنيُّ

لون استخدام موقع الايس بوك  أماكن تعرُّضهم لها هو المنز  ومن خلا  ِّ
رون الإعلان، وياض  ِّ

الهاتف المحاو ، كاا يتعرَّضون لها لوحدهم ول يكر 

راب. عام والَِّّ
َّ
لع التي يتعرَّضون لها من خلا  الإعلانات، الملابس والأحذية والط ِّ

ِّ الس 
 وتي  توك، ومن أهم 

ِّ  لأط  -7
راي ِّ  ِّ

 
ة للررار الِّ ين نتيجة تعرضهم لإعلانات الرسوم المتحركة في مواقع التواصل الجتاايي، وجود فروق لات دللة إحصائيَّ ِّ

فاا  الأردني 

كن وكانت هذه الاروق لصالح المدينة. وعدم وجود فروق لمتغير النوع الجتاايي والعار. عزى إلى مكان السَّ
ُ
 ت

 

وصيات:
َّ
 الت

راسة، توص ي الباحثة بضرورة إجراء ما يلي: ِّ
 في ضوء نتائج الد 

واصُل  -1 ة بها على مواقع التَّ ة الخاصَّ ِّكة بالحالات الإعلانيَّ
ة إلى استخدام إعلانات الرُّسوم المتحر  جاريَّ ِّ

ركات الت  ه الَِّّ ِّ  لما لها من توجُّ
الجتاايي 

راسة. ِّ
، كاا اوضحت نتائج الد  ِّ

راي ِّ  ِّ
 
 آثار على الررار الِّ

ة -2 ِّكة كوسيلة لتسهيل العاليَّ
ة لأطفاا   لسهولة فهاها وإيصا  الأفكار والمعلومات. استخدام الرُّسوم المتحر  عليايَّ  التَّ

ة الخ -3 وعويَّ ة في إجراء الحالات التَّ ِّكة في إعلانات الخدمة العامَّ
ِّ إلى استخدام الرُّسوم المتحر 

سات المجتاع المدن ِّ  ه مؤسَّ ة توجُّ اصَّ

ة في تطوير إعلانا كنولوجيَّ ِّ
رات الت  طوُّ .بالأفاا .استغلا  التَّ ٍّ

خرى على نحو عام 
ُ
ٍّ والإعلانات الأ

ِّكة على نحو خاص 
 ت الرُّسوم المتحر 

ِّكة على  الأفاا .
ق بتأثيرات إعلانات الرُّسوم المتحر 

َّ
ة التي تتعل  إجراء المزيد من البحوث الميدانيَّ
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 (.1)2، الأردن

ة .(1998الوفاي ِّ، م ) ة والإعلاميَّ راسات الجتااعيَّ ِّ
 .مكتبة النجلو المصرية :مصر .مناهج البحث في الد 

https://doi.org/10.35516/hum.v50i2.4955
https://www.petra.gov.jo/Include/InnerPage.jsp?ID=195794&lang=ar&name=news
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لبة الجامعيين الجزائريين.  (.2020ص. )خلوف، و ، .يسعد، ر
َّ
راي ِّ للط ِّ

لوك الِّ  ِّ على السُّ
واصُل الجتاايي  مردمة لنيل شهادة ماجستير  مذكرةتأثير مواقع التَّ

 الجزائر. جامعة جيجل، ، .م.د في علوم الإعلام والتصا 
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